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INFORMACIÓN TURÍSTICA

Ingresan a México más de 818 mil turistas en junio

Excélsior, Diario de Yucatán (Notimex), El Sol de México, El Financiero, El Economista, La Crónica, La Razón
La Secretaría de Turismo (Sectur) dio a conocer que en junio ingresaron a México 818 mil 278 turistas de distintas nacionalidades, lo que representa un incremento de 35.2 por ciento respecto al mismo mes del año anterior.

En un comunicado, la dependencia mostró cifras del Sistema Integral de Operación Migratoria, las cuales detallan que Estados Unidos, Canadá, Reino Unido, España e Italia, ese orden, son los principales emisores de turistas hacia México.

Señaló que en el mes de junio de 2009 llegaron a México 605 mil 435 turistas por avión, cifra que en el mismo mes de este año llegó a 818 mil, lo que constituye un incremento de 35.2 por ciento

De esos viajeros, 573 mil 61 fueron estadounidenses, lo que representa un aumento de 23.7 por ciento en los visitantes provenientes de ese país.

El arribo de canadienses fue superior a lo doble, pues llegaron 41 mil 184, es decir, 21 mil 322 pasajeros más que en junio del año pasado, lo que se traduce en un incremento de 107.4 por ciento.

Los aeropuertos recibieron a 27 mil 946 turistas provenientes del Reino Unido, un repunte de 8.1 por ciento, mientras que de España vinieron 26 mil 393 pasajeros y de Italia sumaron 11 mil 585 llegadas, es decir, 135.3 por ciento y 132.8 por ciento más, respectivamente.

Después siguieron los turistas argentinos, de los cuales se recibieron 11 mil 417 en junio, lo que representa un incremento de 77.1 por ciento respecto al mismo mes de 2009.

México recibió a 10 mil 780 turistas alemanes, lo que supone un incremento de 57.4 por ciento; de Francia llegaron nueve mil 714, lo que implica 41 por ciento más.

Finalmente se reportó que de Colombia llegaron nueve mil 306 visitantes, lo que significó un aumento de 92.2 por ciento.
Pierde México 2mmdd por violencia
Verónica Rangel/ W Radio, El Sol de México

La ola de inseguridad y de violencia que azota al país ha ocasionado una pérdida económica de dos mil millones de dólares, provocada por la disminución en el número de visitantes internacionales.

El presidente de la comisión de turismo de la Cámara de Diputados, el priista Carlos Manuel Joaquín González informó que México tuvo una disminución significativa al pasar de 13 mil a 11 mil millones de dólares, derivado de la violencia y el problema de la influenza en 2009.

Esta baja en los niveles de turismo no sólo se reflejo en nuestro país, ya que el mundo en general perdió entre 20 y 25 millones de turistas por la crisis económica. 

Los diputados Martín Vázquez Pérez y Lizbeth García Coronado aseguraron que el problema de inseguridad es aprovechado por los países competidores en turismo para generar campañas negativas, por lo que el gobierno federal debe emprender la tarea de revertirlas. 

Para mejorar la estrategia a favor del turismo nacional, esta comisión tiene listo el proyecto de ley para elevar a rango constitucional el turismo, a fin de considerar fundamental esta actividad para el desarrollo y la generación de empleos. 

Además, los legisladores tienen listo un proyecto para la firma del Acuerdo Nacional de Apoyo al Turismo, convocado por el Presidente de la República hace varios meses, mismo que será presentado a la Secretaría de Turismo a más tardar el 27 de septiembre, para tener un documento en conjunto.

Mantiene EU alerta de México

Antonio Baranda/Reforma

El Gobierno de Estados Unidos mantiene la "alerta de viaje" para que sus conacionales y empleados consulares extremen precauciones o eviten viajar a las ciudades fronterizas de México, ante la ola de violencia generada por la delincuencia organizada.

El último bimestre, la Oficina de Asuntos Consulares de EU ha emitido dos alertas de este tipo. La más reciente, apenas el 16 de julio, insta a los estadounidenses a aplazar viajes innecesarios a Tamaulipas, Chihuahua, Durango, Coahuila, Tamaulipas, así como a Sinaloa y Michoacán.

La alerta, cuyo objetivo es orientar y actualizar a los estadounidenses sobre las condiciones de seguridad y delincuencia en nuestro País, fue emitida ante los "recientes ataques violentos y las persistentes preocupaciones de seguridad".

El documento, que sigue vigente, también autoriza el regreso a territorio estadounidense de familiares de los empleados de los consulados de Estados Unidos en las ciudades de Tijuana, Nogales, Ciudad Juárez, Nuevo Laredo, Monterrey y Matamoros.

"El Gobierno mexicano hace un esfuerzo considerable para proteger a los ciudadanos de EU. Los destinos turísticos en México no ven los niveles de violencia relacionada con los estupefacientes, como en la región fronteriza y zonas que cruzan las principales rutas de tráfico de drogas.

"Sin embargo, la delincuencia y la violencia son problemas graves. Aunque la mayoría de las víctimas de la violencia son ciudadanos mexicanos vinculados con actividades delictivas, la situación de seguridad plantea riesgos graves para los ciudadanos de Estados Unidos", indica la alerta.
Frena viajes a méxico universidad de colorado
Reforma

La Universidad de Colorado en Boulder suspendió sus programas de estudio en México, programados para este verano y otoño, debido a "preocupaciones por la seguridad en el país".

La medida, de acuerdo con la agencia Notimex, fue adoptada tras revisar las recomendaciones de viaje del Departamento de Estado y el reporte del Consejo de Asesoría en Seguridad en el Extranjero del pasado 9 de julio.

El director interino de la universidad, Russell Moore, anunció la medida en un comunicado, en el cual señaló que los estudiantes y sus familias fueron notificados la semana pasada de la decisión de suspender los programas en México.

"Esta es una decisión muy difícil y no fue hecha a la ligera", apuntó.

La institución patrocina programas de estudio en Guadalajara, Guanajuato, Oaxaca y Monterrey.

Mexicana de Aviación en venta o a concurso 

Alicia Valverde/Excélsior

La salud de financiera de Mexicana de Aviación se encuentra delicada, porque sus deudas la asfixian y su mercado se derrumba.

El jueves pasado accionistas del grupo se reunieron para encontrar una salida en la que plantean la venta de la empresa o solicitar el concurso mercantil.

Y es que recientemente se ha agravado el problema económico, porque los accionistas, encabezados por Gastón Azcárraga, se niegan a capitalizarla.

De acuerdo con analistas, Grupo Mexicana atraviesa por la crisis más profunda desde su adquisición en 2005, sin embargo, no tiene muchas opciones y esta semana será decisiva.

Una salida que se tomaría sería la escisión de la sociedad y ante una eventual quiebra se quedará con los pasivos laborales y financieros y una nueva sociedad absorbiera la concesión y los activos, y que, incluso, podrían ser comprados por un tercero, la otra opción sería la quiebra total que está en esa posibilidad.

Hoy Grupo Mexicana cuenta con dos financiamientos que superan los 350 millones de dólares, que "aprietan" su flujo operativo. Además del crédito con Bancomext por 972 millones de pesos, existe otro contratado con Banorte por 150 millones de dólares, el cual vence en 2013.

A ello, se suma la solicitud de los arrendadores para que les devuelvan los dos aviones Airbus 330 con los que realiza la ruta México-Madrid-México y que están comprometidos con su alquilador para iniciar vuelos en territorio canadiense próximamente.

Hasta el momento no encuentra arrendador que esté dispuesto a rentarle otros aviones de ese tipo para cubrir la ruta.

Paralelamente han solicitado a sus proveedores la separación de contratos de Mexicana, del resto de sus filiales Click y Link.

En el ámbito comercial, desde hace un par de semanas se ha suspendido la reserva de "viajes todo pagado", que incluía hospedaje en los hoteles de Grupo Posadas, de Gastón Azcárraga, accionista mayoritario de Mexicana de Aviación, con la intención de minimizar el riego y proteger a los pasajeros.

A cuatro días de su asamblea, hoy lunes 26 de julio, los administradores de la aerolínea han convocado a la Asociación Sindical de Pilotos Aviadores de México (ASPA) para hacerles un planteamiento sobre la conducción que tendrá la empresa.

Así lo dio a conocer el secretario general ASPA, Fernando Perfecto Cruz, al precisar que les darían a conocer la situación financiera por la que atraviesa la empresa.

Comentó que en caso de que decidieran vender la empresa sin el sindicato sería una idea "aventurada", sobre todo porque tienen un contrato colectivo vigente. "Hemos apoyado a la empresa en todo momento e incluso otorgado concesiones laborales, por lo que rechazaríamos que nos hicieran a un lado", aseguró Perfecto Cruz.

Dijo que no se debe permitir que por conveniencia de los administradores se intente desaparecer el contrato colectivo para deshacerse del sindicato como ASPA. Indicó que hasta el momento, la relación laboral se ha llevado con altas y bajas con la aerolínea.

En la reunión que se llevará a cabo en las oficinas de Grupo Mexicana, el representante de los pilotos aseguró que escucharan el planteamiento de la empresa para luego analizar y manifestar su posición al respecto.

Sube su deuda

En los últimos cinco años, sus ingresos promedio crecieron entre 5 y 10 por ciento anual, pero su deuda no se ha frenado.

Al cierre de 2009, registró un capital negativo de dos mil 237 millones de pesos.

De acuerdo con los ingresos consolidados de Grupo Mexicana, en 2009 sumaron 23 mil 22 millones de pesos, en tanto, las pérdidas ascendieron a dos mil 467 millones de pesos.

En tanto, al cierre de 2007, el capital contable de la empresa era de 214 millones de pesos, pero, en 2009, los pasivos ascendieron a 13 mil 987 millones de pesos, con activos por 11 mil 750 millones de pesos.

Precisamente el año pasado, el gobierno federal a través del Banco Nacional de Comercio Exterior (Bancomext) puso a disposición de la industria aérea nacional un total de dos mil 156 millones de pesos para aminorar el impacto del virus de la influenza.

De ese total, mil 700 millones de pesos se destinaron a un crédito a Aeropuertos y Servicios Auxiliares (ASA) con el objetivo de extender los plazos para que las aerolíneas pagaran el combustible. De ese fondo, Mexicana de Aviación captó 24 por ciento.

De manera paralela, la aerolínea firmó con Bancomext un crédito directo por 972 millones de pesos, mismo que no pudo pagar en su momento y buscó colocar un bono por 250 millones de dólares en los mercados internacionales, pero no logró su objetivo.

Goldman Sachs harían la colocación para mejorar el perfil financiero de la aerolínea para hacer frente a los compromisos financieros.

Ello provocó fuertes reacciones entre los legisladores de los partidos políticos, analistas y representantes del sector turismo y sindicatos de la industria por considera que se trataba de un rescate gubernamental.

Al no acceder el gobierno a ser su aval hasta por 60 millones de dólares del bono que pretendía emitir la aerolínea, la firma comento que era un paso deseable e importante, pero no urgente.

Asimismo aclaró que el crédito otorgado en octubre de 2009 por Bancomext continuará vigente en sus términos, hasta la conclusión de su plazo en octubre de 2011, para lo cual se comprometió a cumplir cabalmente con sus obligaciones de pago.

Con los recursos obtenidos en 2009 en Bancomext, la aerolínea buscó ganar tiempo a sus acreedores y continuar con sus planes de expansión en flota y rutas, a pesar de que no existían señales de mejoría económica. Pero la jugada salió mal porque sus resultados no mejoraron.

Sin clientes

Como estrategia contracíclica, Manuel Borja, director general de la firma, le apostó a un incremento en la oferta de asientos con la finalidad de ganar participación de mercado, sin embargo, el número de usuarios ha ido en descenso.

En los últimos cuatro años (2004-2008), el total de pasajeros cayó 23 por ciento, al pasar de ocho millones 960 a seis millones 861, mientras que entre 2008 y 2009, el descenso fue de casi 18 por ciento, al pasar de ocho millones 327 a seis millones 861 mil usuarios.

La firma también le ha apostado a incrementar su flota. Entre 2008 y 2009 aumentó de 91 a 115 aeronaves.

Sin embargo, el número de ocupantes ha ido en descenso. Se estima que la ocupación de las aeronaves ronda 65 por ciento en promedio.

Aun más, el volumen de pasajeros transportados podría afectarse si en septiembre cancela algunas rutas a Estados Unidos como tiene previsto hacerlo.

Paralelamente, transferirá parte de sus rutas domésticas a sus filiales Click y Link, lo que permitiría liberar seis Airbus.

De enero a mayo de este año, Mexicana se encuentra en la cuarta posición de la participación de empresas nacionales en el mercado doméstico de transportación de carga en servicio regular con 14.5 por ciento.

Por arriba de ella se encuentra Estafeta con 23.4 por ciento, Grupo Aeroméxico 18.3 por ciento y Aerounión con 16.3 por ciento, de acuerdo con la dirección de desarrollo estratégico e información proporcionada por las aerolíneas,

En el mismo periodo, Grupo Mexicana se ubica en segundo lugar de la participación de empresas nacionales en el mercado doméstico de transportación de pasajeros, por debajo de Aeroméxico quien maneja 32 por ciento del total acumulado.

Además, aunque la flota de aviones que maneja Mexicana ha ido en aumento, no ha sido factor para superar a la competencia en diferentes rubros mencionados, lo que evidencia la mala administración de la compañía.

El titular de la Secretaría de Comunicaciones y Transportes (SCT), Juan Molinar Horcasitas, ha declarado que el gobierno federal no volverá a tomar el control de ninguna aerolínea como lo hizo en el pasado, cuando varias de ellas quebraron.

Comentó que lo que se busca son empresas fuertes, de ahí el apoyo otorgado a las aerolíneas en 2009 para lograr que sobrevivieran ante la peor de las crisis.

La posición del gobierno ha sido que en México no caben dos aerolíneas banderas, porque el mercado no es suficiente.

Incluso ha señalado que los riesgos son cuando hay inversiones adecuadas generan utilidades y cuando se cometen errores, invariablemente hay pérdidas.

Para la empresa de aviación hay pocas salidas a corto plazo. Por ello, esta misma semana se negociará con el el sindicato de pilotos y también se buscará hacerlo con los sobrecargos.

Analistas del sector comentan que el mercado de la aviación tendrá una recuperación importante hasta 2011.

GAP, en riesgo de perder la concesión: CMA

Nayeli González/Milenio

Vicente Corta, representante legal de Controladora Mexicana de Aeropuertos (CMA), aseguró que la concesión del Grupo Aeroportuario del Pacifico (GAP) ya se encuentra en riesgo de ser cancelada debido a la forma en cómo los accionistas españoles están manejando a la empresa.

Es por ello que urgió en la necesidad de que la Secretaría de Comunicaciones y Transportes (SCT) se pronuncie de manera definitiva en el conflicto que existe entre los titulares mayoritarios.

Insistió en que las “asambleas” convocadas por los españoles carecen de cualquier legitimidad jurídica, e incluso desafían las recomendaciones que ha hecho el gobierno federal a través de la SCT de suspender dichas reuniones.

Sin embargo, estas se realizaron el pasado jueves 22 de julio, tal y como habían citado en uno de los eventos relevantes de la Bolsa Mexicana de Valores (BMV).“Lo que vimos es que la combinación de Anena y Abertis, está por encima de las autoridades, ya que hacen de facto lo que ellos quieren, tienen el control efectivo de la empresa y por eso violan la ley de aeropuertos y de inversión extranjera”.

Sostuvo que al desafiar a la secretaría “pone en riesgo el título de concesión”.

Dijo que al parecer la dependencia ya ha avanzado en los análisis sobre el caso de GAP, aunque aún no se define algo definitivo.

“Hicimos esta solicitud hace tiempo y la verdad es que nadie se ha pronunciado sobre el tema y no se discute mucho, pero sí es un punto fundamental, por lo que la SCT ya está tomando en cuenta las solicitudes.” 

Busca México incrementar el turismo de cruceros 

El Financiero en línea (Notimex), El Economista
Miami.- México ofreció el apoyo necesario a representantes de las principales navieras del mundo para incrementar el número de pasajeros de cruceros que llegan a sus puertos, dijo la secretaria de Turismo de México, Gloria Guevara Manzo.

"Hoy en día tenemos 95 por ciento de repetición por cada 100 viajeros de crucero que llega a México. Esa cifra es muy alta, entonces nuestro reto es incrementar el número de viajeros que nunca han ido a México", dijo la funcionaria en una entrevista.

El año pasado los puertos mexicanos recibieron 5 millones de pasajeros de cruceros y este año esperan recibir casi seis millones, pero algunas navieras quieren incrementar su presencia y por eso "es importante que trabajemos de la mano con ellos", explicó.

Guevara Manzo, se reunió en Miami con representantes de la Asociación de Cruceros de Florida y el Caribe (FCCA por sus siglas en inglés) que agrupa a 15 navieras como Royal Caribbean International, Carnival Cruise Lines, Celebrity Cruises, Disney Cruise Line, Holland America y Norwegian Cruise Line.

La funcionaria dijo que durante la reunión expuso, entre otros cosas, los nuevos productos que estarán integrando los tours en los diferentes puertos con el programa "Rutas de México".

En este programa implementado por la Secretaria de Turismo no se trata sólo de playa y sol, sino de descubrir sitios culturales, coloniales y los sabores de diez rutas trazadas a través del país desde Baja California en el Norte hasta Quintana Roo en el sur.

La funcionaria dijo que les explicó que, por ejemplo, en un viaje a Huatulco, se puede ir a Oaxaca que es parte de la ruta del mole, el platillo nacional por excelencia o en uno a Puerto Vallarta, descubrir la ruta del tequila.

Indicó que la reunión fue muy positiva y que en dos semanas más el subsecretario de Turismo, Alejandro Moreno, retomará las pláticas para una reunión de trabajo en la que se definan acciones concretas sobre algunos puertos, nuevas rutas y algunos productos que se tengan que desarrollar.

El turismo de cruceros generó una derrama económica a México de 500 millones de dólares el año pasado a pesar de la crisis económica y la influenza.

Este año las cifras son alentadoras ya que el número de cruceristas estadounidenses en los primeros cuatro meses aumentó 6 por ciento comparado con 2009, mientras que en los canadienses el alza fue de 9 por ciento y en los españoles 16 por ciento, además de un incremento sustancial en cruceristas sudamericanos.

"Esto se debe al producto en sí y los resultados de la promoción, además de las facilidades migratorias que hemos incrementado", expresó Guevara Manzo.

La funcionaria también está consciente de que la competitividad es muy importante y por ello la dependencia a su cargo está implementando varias acciones.

Entre ellas, dijo se encuentra el proceso de certificación de los proveedores de servicios como los guías de turistas, los tour-operadores, y taxistas en los puertos a donde llegan los visitantes.

También el programa de embajadores turísticos en el que universitarios van a dar apoyo logístico a los cruceristas, la implementación de una "hotline" de tres dígitos para resolver dudas, y trabajar con los estados para diferenciar productos, pues México es muy diverso.

Los funcionarios del sector se encuentran optimistas para este año, pues en general el número de turistas al país sigue aumentando.

Datos de la Secretaría de Turismo indican que en el mes de junio el número de turistas estadounidenses aumentó 23.7 por ciento, comparado con el mismo mes del año pasado.

Mientras entre los canadienses el aumento fue 107 por ciento y en los españoles 135.3 por ciento.
Crecen cruceros en primer semestre 

Lilián Cruz/Reforma
La industria de cruceros en México ha podido crecer pese a las cancelaciones que hicieron navieras el año pasado por efecto de la crisis, la influenza y la inseguridad.

De enero a junio de 2010, el número de turistas por esta vía aumentó en 42 por ciento en comparación con los que llegaron al País en el mismo periodo del año pasado, revelan las estadísticas mensuales de la Coordinación General de Puertos y Marina Mercante.

Debido a la influenza, navieras anunciaron diversas cancelaciones para 2010 y 2011, pero en la primera mitad del año el número de barcos creció en 24 por ciento, revelan las cifras de la autoridad marítima.

La Asociación Mexicana de Empresas para la Atención de Cruceros Turísticos informó el año pasado que empresas como Carnival canceló 142 barcos para 2009 y 2010 como efecto de la influenza A H1N1, lo que provocaría una caída en esta industria.

En septiembre de 2009, Arturo Musi, vicepresidente de esa asociación informó que Holland America Line le había notificado la reducción de arribos para 2010 y 2011, sumando 42 cancelaciones.

En noviembre, la misma organización dijo que la compañía Carnival Cruise Line anunciaba la cancelación definitiva a México de su mega crucero Carnival Elation con capacidad para 2 mil 300 pasajeros y 800 tripulantes que en dos años significarían 191 arribos menos.

Pese a las cancelaciones anunciadas, destinos como Topolobampo, Vallarta, Mazatlán y Cabo San Lucas están revirtiendo la tendencia y presentan crecimientos para el primer semestre de entre 40 y 60 por ciento.

Tan sólo Mazatlán registra un crecimiento en el número de pasajeros de 58.9 por ciento al sumar más de 300 mil visitantes, mientras que en número de arribos el crecimiento es de 41.3 por ciento con 105 cruceros.

Turismo de golf, área que eleva la economía

Jorge Arturo López Gómez | El Universal

La Secretaría de Turismo tardó mucho tiempo en darse cuenta de los ingresos que representa para el país el turismo de golf, y apenas en los dos últimos sexenios ha mostrado preocupación por desarrollar campos de nivel internacional para atraer viajeros de este segmento que durante su estadía suelen gastar 40% más que el turista convencional. 

Alfredo Gaitán, director general de Infogolf México, aseguró que este deporte comienza a despegar fuerte en el país, sin embargo, reconoció que es necesario que las autoridades le den aún mayor impulso a esta actividad. 

“No se debe olvidar este segmento porque no se trata sólo del golf, se involucra al hotel de cinco estrellas, es el spa, el restaurante de lujo, las ofertas para ir de veleo y para cualquier otra actividad; el golf es solamente la llave. Si un turista convencional trae 10 mil pesos, el turista de golf gastará 14 mil”, dijo Gaitán. 

La Organización Mundial de Turismo (OMT) reveló en su último estudio, que el turista en México gasta unos 526 dólares promedio durante su estancia, y con base en esa cifra, Alfredo Gaitán considera que de los 13 mil millones de dólares que el año pasado ingresaron al país por divisas turísticas, alrededor de 2% fue generado, directa e indirectamente, por el golf. 

Jesús Torres, gerente corporativo de los campos de golf de Grupo Vidanta, al que pertenece la cadena hotelera Mayan Palace, estima que existen en el mundo alrededor de unos 30 millones de golfistas y el mayor porcentaje de ellos son empresarios, dueños de compañías de diversos sectores, son ejecutivos y directores generales que practican este deporte simplemente porque ven en él una alta posibilidad de relacionarse para hacer más negocios. 

Los expertos, entrevistados por separado, coinciden en señalar que el golf en México ha crecido en los últimos 13 años, impulsado por la promoción mundial que se le hizo a Tiger Woods, se reforzó hace 10 años con las participaciones de Lorena Ochoa que generaron una fuerte promoción de los clubes para sus socios infantiles y juveniles, pero el “boom” se dio hace tres años, principalmente en Puerto Vallarta y también gracias a Lorena que se mantuvo como la número uno del mundo. 

Crecimiento 

Hace 20 años había 70 campos de golf en el territorio nacional y hoy Jesús Torres estima que hay alrededor de 180 “y sigue creciendo la inversión”, pero Alfredo Gaitán asegura que el impulso de las autoridades, empresarios y la organización de eventos mundiales han provocado la proliferación de canchas que hoy podrían llegar a 240, la mayoría de ellas sobre el corredor del Pacífico y otras más del lado del Golfo. 

En ese sentido, David Quiroz, profesional de golf de la empresa Vista y Marina Vallarta, comenta que “2007 fue un mega año, tuvimos como 42 mil visitantes a nuestros campos (tres en Puerto Vallarta, dos en Vallarta y uno en Cozumel) y a partir de entonces tenemos crecimientos entre 12% y 15%; hoy llegamos a atender hasta 48 mil golfistas al año que pagan de 136 dólares a 196 dólares por jugar”. 

Los golfistas que se dan el lujo de practicar este deporte calificado como elitista, en campos mexicanos, son en su mayoría turistas estadounidenses y también canadienses, que de acuerdo con las estimaciones de Jesús Torres ganan más de 100 mil dólares al año. Agregó además que México le está apostando muy fuerte a este deporte, “pero sobre todo para la venta de fraccionamientos privados con alta calidad de vida, o para promocionar y desarrollar destinos turísticos de playas como lo hace ahora por ejemplo con la Riviera Nayarit”. El portal de internet www.grupovisiting.com revela que en el año 2007, esta actividad representó para el país una derrama económica de 450 millones de dólares, y ese año el estudio “Perfil y Grado de Satisfacción del Turista que viaja a México por motivos de Golf”, detalló que 50% de los turistas nacionales percibían ingresos mensuales por 65 mil pesos, aunque la media era de 45 mil. 

La inversión 

La construcción de un campo de golf, según Jesús Torres, es variable y depende principalmente de tres factores: el diseñador, el precio del terreno y el tipo de construcción que existe, pero la inversión para un campo de competencia, de 18 hoyos, cuesta entre 6 millones de dólares y se podría elevar hasta en 25 millones de dólares. 

“En México tenemos muchas otras cosas de qué presumir, tenemos pirámides, tenemos historia, cultura, gastronomía, sol y playa, pero este tema del golf es un atractivo que no se puede descuidar porque comienza a llamar mucho la atención de inversionistas y turistas”, apuntó Alfredo Gaitán.

CTC cambia estructura y se renueva: Jorge Morfín Stoopen

Invertour

La Comisión Canadiense de Turismo (CTC) se renueva y se reinventa, con diferentes cambios estructurales que servirán para afianzar su posición dentro de la industria y luchar por convertirse nuevamente en el destino número uno de los mexicanos.

Uno de los primeros cambios será enfocar sus inversiones donde la marca Canadá funge como líder, factor que el destino empleará como recursos para competir significativamente en los mercados internacionales de alto valor. Así lo dio a conocer Jorge Morfín Stoopen, el brillante director general de la CTC en México, quien habló también del segundo cambio, que consiste en tener una estructura más simplificada, en parte debido a una reducción natural por la baja en “nuestro presupuesto, disminución de fondos de Gobierno Federal y como un cambio en nuestro modelo de negocio internacional”.

La Centralización será la base para poder tener la capacidad de costear la operación de las oficinas internacionales y el crecimiento sustentable. “Esto significa que luego de una restructuración, la CTC liberará fondos para dirigirlos a programas de mercadotecnia en los mercados existentes para tener un mayor impacto. Consideramos que esto es un apoyo para alcanzar el objetivo de Canadá de $100 mil millones de USD en retorno de turismo para el 2015”, apuntó Morfín.

Asimismo, buscarán cambiarse de oficinas en México y además se cancelará el Departamento de Relaciones Públicas en todas las CTC del mundo, buscando sólo Agencias de Relaciones Públicas externas, entre otros muchos cambios que daremos a conocer en su oportunidad.
Buscan incentivar a concesionarios de carreteras

Lizbeth Pasillas/El Financiero

Algunos subconjuntos o preceptos de la Ley de Asociación Público Privadas podrían avanzar en el Congreso de la Unión, indicó Alonso García Tamés, director general de Banobras.

El directivo, junto con Federico Patiño, director del Fonadin, indicaron que el Senado aprobó ya cambios al artículo sexto de la Ley de Caminos y Puentes, similares a un precepto planteado en la iniciativa de Ley de Asociación Público Privadas, en el sentido de modificar la forma en la que se prorrogan o desdoblan concesiones carreteras. Se turnó a la Cámara de Diputados.

Actualmente una concesión carretera tiene un plazo de 30 años y puede ser prorrogada o desdoblada al concesionario por 30 años más, pero ello se autoriza sólo en la última quinta parte del contrato. Lo anterior desincentiva al concesionario a invertir en los primeros 25 años, pues no tiene la certeza de que se le prorrogará la concesión.

Con la modificación aprobada en el Senado se busca incentivar al concesionario a que haga inversiones antes de ese plazo.

Patiño explicó que la modificación ya aprobada plantea que se podrá desdoblar la concesión después del año diez, esto es, transcurrida una tercera parte de la concesión, en lugar de 25, o en cualquier momento para lograr el equilibrio financiero del proyecto por causas no imputables al concesionario, como atrasos en la liberación de derechos de vía.

También está avanzando el planteamiento para que las concesiones carreteras sean por 40 años y se prorroguen hasta 20 años más.

De darse los cambios, nueve carreteras se verían beneficiadas, detonándose una inversión por 20 mil millones de pesos. Destacan las ampliaciones a cuatro carriles de carreteras como la Guadalajara-Colima o La Pera-Cuautla, en donde los aforos ya justifican la inversión. También en la carretera Kantunil-Cancún podría construirse un ramal. 

Otro aspecto que incluye la iniciativa es la modificación a la forma en la que se hacen expropiaciones de tierra para realizar proyectos de infraestructura. Se evitarían casos como el de Atenco, en el Estado de México, cuando se quiso construir un aeropuerto durante el sexenio pasado, pues los afectados sólo mantendrían el derecho a reclamar el precio que se le va a pagar.

Cabe señalar que funcionarios de Banobras y ProMéxico asistirán en los próximos días a Shanghai, China, al amparo de la Feria de la Expo Mundial, para presentar a inversionistas proyectos de infraestructura a realizarse en el país. Asistirán funcionarios de la Secretaría de Hacienda, Fonatur, Petróleos Mexicanos y directivos de la Asociación de Bancos de México. Posteriormente irán a Seúl, Corea.  

Negocios industrial y de construcción detonan utilidades de Aristos

El Financiero

El mayor dinamismo en los negocios Industrial y de la Construcción detonó un sustancial incremento en los resultados operativos de Consorcio Aristos durante la primera mitad del año, con ventas netas más de tres veces superiores al año anterior y utilidades que superaron en ocho veces a las del primer semestre del año pasado.

El grupo mantuvo una estrategia hacia la integración de una base de bienes de activos más productivos, que cumplan con las bases establecidas en los concursos de obra pública en los que participa y que se refleje en mayores utilidades a mediano y largo plazos para las diferentes empresas del grupo.

La división Servicios, compuesta de los ingresos del Hotel Aristos Cuernavaca e Inmobiliaria Abandanés, tuvo ventas acumuladas a junio por 6.7 millones de pesos que representaron 6.3 por ciento del total.

Enfocada actualmente a proyectos viales en el Distrito Federal y la ciudad de Puebla, la división Construcción, a través de la empresa Alfa Proveedores, reportó ventas por 42 millones de pesos contra 11 millones de un año atrás y representaron 39.5 por ciento del total del grupo.

El negocio Industrial se ha convertido en el principal generador de ingresos de Aristos; de enero a junio aportó el 54 por ciento de sus ventas con un monto de 57.5 millones de pesos, que superó los 10 millones del año anterior.

Mdp Jun/2010 Jun/2009 Var. %

Ventas netas 106.2 26.6 ã

Utilidad oper. 36.0 4.3 ã

Utilidad neta 35.3 4.4 ã

Fuente: BMV.

Deja turismo al DF 20 mil mdp 

Arlette Gutiérrez / El Sol de México, Reforma
La Ciudad de México se consolidó como el primer destino turístico del país, superando incluso a los destinos de sol y playa y a los lugares coloniales, ya que tan sólo durante el primer semestre de este 2010 recibió cinco millones 69 mil 998 turistas, los cuales dejaron una derrama económica de más de 20 mil millones de pesos. 

El Gobierno capitalino informó que esta cifra de visitantes representa un 13 por ciento más con relación al mismo periodo del año pasado, mientras que la ocupación hotelera fue de 47.9 por ciento y hubo un total de nueve millones 424 mil 611 "turistas noche". 

De los más de cinco millones de paseantes, el 81 por ciento fueron nacionales y el 19 por ciento restante extranjeros, quienes en su instancia en la ciudad generaron el 40 por ciento del total de la derrama económica, que a la fecha es de más de 20 mil millones de pesos. 

Mediante un comunicado de prensa, se informó que la delegación Cuauhtémoc fue la que más número de turistas recibió, seguida de la demarcación Miguel Hidalgo, Benito Juárez, Venustiano Carranza y Gustavo A. Madero. 

Para este primer semestre de 2010, el Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México reportó un total de 267 mil 27 operaciones, 63 por ciento arriba de lo registrado en el mismo período del 2009, con un total de 11.77 millones de pasajeros. 

En este lapso, el sector turístico de la capital mantuvo empleadas a más de 855 mil personas, y la Secretaría de Turismo atendió a 174 mil 887 turistas en sus módulos de información, mientras que el sitio web se reportó la visita de un millón 593 mil 155 usuarios. 

Según las autoridades locales, el segundo semestre del año superará el número de turistas que visiten la Ciudad de México en comparación con el año pasado, debido a la realización de eventos importantes, como el FIFA Fan Fest y las celebraciones del Bicentenario de la Independencia y el Centenario de la Revolución.
DF dobló a Cancún en turistas

Sara Pantoja | El Universal

La Secretaría de Turismo informó que al cierre del primer semestre de 2010, la ciudad de México se consolidó como el primer sitio turístico del país, por encima de destinos de sol y playa, ciudad y coloniales.

Agregó que esta ubicación se basa en que en la ciudad hubo cinco millones 69 mil 998 turistas hospedados en hoteles y se generó una derrama económica de casi 20 millones de pesos. Incluso, se registró el doble de visitantes que en Cancún.

Estas cifras se dan pese a las críticas de cámaras empresariales de micro y pequeños negocios que afirman que sus ventas han bajado debido a la inseguridad y las obras que la administración mantiene, particularmente en el Centro Histórico.

La Secretaría de Turismo dijo que en el primer semestre del año los turistas que visitaron la ciudad contaron con el beneficio del Pase Turístico en Línea, para poder circular en vehículos todos los días, además de la organización de eventos internacionales masivos, la promoción nacional e internacional de destinos de interés y la reciente apertura de la Oficina de Turismo Lésbico Gay Transgénero Bisexual (LGTB).

Informó que al 30 de junio se registró la visita en hoteles de cinco millones 69 mil 998 turistas, un 13% más en relación con el mismo periodo del 2009. Hubo una ocupación promedio de 47.9% y nueve millones 424 mil 611 “turistas noche”, de los que 81% fueron nacionales y 19% extranjeros, quienes generaron 40% del total de la derrama económica.

En cuanto a los lugares preferidos por los turistas, se informó que son la Zona Rosa, el Centro Histórico, la Basílica de Guadalupe y Tlalpan.

La Secretaría de Turismo, que encabeza Alejandro Rojas, calculó que en el segundo semestre se superará el número de turistas que visiten la ciudad de México en comparación con el año pasado, debido a la promoción de eventos como el FIFA Fan Fest, la Cumbre Mundial de Alcaldes y las celebraciones del Bicentenario de la Independencia y Centenario de la Revolución Mexicana. 

DF, primer destino turístico de México 

Silvia Arellano/Milenio, El Financiero en línea (Notimex)

La Ciudad de México se consolidó en el primer semestre del año como el principal destino turístico del país, por encima de sitios de sol, playa y coloniales, al recibir 5 millones 69 mil 998 personas, es decir, 13 por ciento más en relación con el mismo periodo de 2009.

Los visitantes que llegaron a la ciudad contaron con el beneficio del Pase Turístico en Línea, con el fin de que pudieran circular todos los días en sus vehículos por las calles de la Ciudad de México. 

El Gobierno del Distrito Federal informó que debido a las políticas públicas que se aplican a favor de los turistas y los diversos atractivos, fue como la capital del país se posicionó como el principal destino turístico de México.

Como ejemplo, citó la organización de eventos internacionales masivos, la promoción nacional e internacional de destinos de interés y la reciente apertura de la Oficina de Turismo Lésbico Gay Transgénero Bisexual. 

Se informó que hasta el 30 de junio pasado, se registró en hoteles la visita de cinco millones 69 mil 998 turistas, 13 por ciento más en relación con el mismo periodo del año pasado.

También se observó una ocupación promedio de 47.9 por ciento y un total de “turistas-noche” de nueve millones 424 mil 611.

De estos visitantes, 81 por ciento fueron nacionales y 19 por ciento extranjeros, quienes durante su estancia en la capital del país generaron 40 por ciento del total de la derrama económica, que a la fecha es de más de 20 mil millones de pesos.

Respecto a la llegada de turistas por zona, el primer lugar lo ocupó la Zona Rosa, seguido del Centro Histórico, la Basílica de Guadalupe y la delegación Tlalpan.

Las estadísticas muestran que los turistas nacionales pernoctan en hoteles de dos a cinco estrellas, mientras que los extranjeros lo hacen en los de gran turismo —cinco y cuatro estrellas—.

La delegación Cuauhtémoc fue la que mayor número de turistas recibió, seguida de Miguel Hidalgo, Benito Juárez, Venustiano Carranza y Gustavo A. Madero.

Para este primer semestre de 2010, el Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México reportó un total de 267 mil 27 operaciones, 63 por ciento arriba de lo registrado en el mismo periodo de 2009, con un total de 11.77 millones de pasajeros. 

Durante los primeros seis meses del año el sector turístico de la capital mantuvo empleadas a 855 mil 625 personas, de estos empleos 244 mil 464 son directos y el resto indirectos. 

En el mismo periodo, la Secretaría de Turismo atendió en sus módulos de información a 174 mil 887 visitantes, y en el sitio web se reportó un millón 593 mil 155 cibernautas. 

Previsiones

Para el segundo semestre del año se considera que se superará el número de turistas que visiten la Ciudad de México en comparación con el año pasado.

Este incremento se dará debido a la promoción de eventos trascendentales como el FIFA Fan Fest, la Cumbre Mundial de Alcaldes y las celebraciones del Bicentenario de la Independencia y el Centenario de la Revolución.

Planean en La Villa cruz con mirador

Mariel Ibarra/Reforma
Un mirador de 80 metros de altura que tendrá forma de cruz, y que en su parte transversal sería transparente a fin de que los visitantes puedan caminar en una plataforma mirando al vacío, es uno de los nuevos atractivos que el Gobierno del DF quiere para La Villa de Guadalupe, adelantó a REFORMA el Secretario de Turismo, Alejandro Rojas.

"Queremos hacer una cruz que será un mirador para que la gente pueda subir y ver la región. La idea es que se vea casi de cualquier punto de la Ciudad de México, porque en la noche va a tener una iluminación especial", detalló.

El funcionario señaló que el proyecto lo desarrollaría la iniciativa privada, y aunque falta definir el costo, esperan que a principios de 2011 pueda iniciarse la construcción.

De acuerdo con el anteproyecto, al que se tuvo acceso, la torre panorámica estaría ubicada a un costado del Cerro del Tepeyac y de la Capilla del Pocito, con acceso a través del recorrido que actualmente lleva a la Iglesia del Cerrito.

En el documento, elaborado por las empresas Summit AM y DIN Interiorismo, se establece que la cruz tendría una altura de 80 metros, 38 metros más que la Basílica de Guadalupe.

"Con esto se busca darle vocación a la zona, que siendo de gran atractivo turístico, no cuenta con la infraestructura necesaria para los turistas; los visitantes y peregrinos ya están ahí", mencionó.

Añadió que actualmente la gente que llega al santuario lo ve como un destino de sólo unas horas, porque no tiene más opciones para hacer turismo.

Además del mirador, también se plantean atracciones para los alrededores de la Basílica, como el Museo del Ferrocarril, el embellecimiento del Panteón de Guadalupe, calles peatonales y ciclovías que pretenden aprovechar el flujo de casi 20 millones de personas que al año llegan a la Basílica, con la finalidad de generar una zona de desarrollo que dé servicios al turismo religioso.

El Secretario de Turismo señaló que entre las opciones que tienen para la zona, está la de conectar la Villa con las Pirámides de Teotihuacán a través de un corredor que incluya la Ruta del Pulque, para lo cual también sostienen pláticas con autoridades del Estado de México.

"Estamos estudiando varios proyectos para construir y mejorar la infraestructura. Se están haciendo los cálculos de los recursos que se necesitan para que a la par se puedan atraer las inversiones necesarias para llevar hoteles, restaurantes y demás negocios que puedan dar más servicios a la zona", comentó.

Rojas añadió que también se prepara una ruta del Turibús para dar servicio a esa parte de la Ciudad de México.

Aún hay más...

Además el Gobierno proyecta desarrollar otras atracciones y mejorar los alrededores de La Basílica de Guadalupe

· Museo del Ferrocarril.

· Reactivación del acueducto de Guadalupe.

· Embellecimiento del Panteón de Guadalupe.

· Calles peatonales y ciclovías.

· Mejoramiento de la Calzada de Guadalupe y Misterios.

· Peatonalización de una parte de la Avenida Fray Juan de Zumárraga, en donde se cambiarán luminarias, se instalará concreto estampado, se pondrán bancas y fuentes.

· Se reordenará el comercio ambulante en tres plazas.

· Se mejorará el puente papal.

...Y quieren Barrio Mágico

Mariel Ibarra/Reforma

En el futuro del entorno de la Basílica de Guadalupe también está la intención de convertirlo en un Barrio Mágico.

La Secretaría de Turismo del DF busca que el GDF declare como tal los alrededores del recinto guadalupano.

"Vamos a pedir al Jefe de Gobierno (Marcelo Ebrad) que decrete algunos barrios mágicos, y entre ellos estará la zona de La Villa, para incentivar la inversión pública y privada", declaró Alejandro Rojas, titular de la dependencia.

Añadió que se trata de ofrecer mejores servicios a los visitantes, pero también de darle oportunidad a la gente que habita estos barrios de mejorar su entorno y de instalar microempresas.

Los Barrios Mágicos son un símil de los Pueblos Mágicos de la Secretaría de Turismo federal, a los cuales se otorgan apoyos para el mejoramiento de fachadas y calles de la zona, a cambio de que se impulse el desarrollo de una economía turística.

COLUMNAS

Personajes de renombre

David Páramo

Excélsior

El 30 se realizará la asamblea de accionistas de Mexicana de Aviación en un clima que va deteriorándose cada vez más. En la reunión del consejo de administración el clima fue sumamente hostil por parte de algunos accionistas en contra de Gastón Azcárraga y del director general de la línea aérea, Manuel Borja Chico.

En esa reunión de socios no sólo se descartó totalmente el aumento de capital y se analizó una propuesta de compra que les resultó improcedente, puesto que buscaba sólo quedarse con los activos buenos y dejar todas las cargas a la línea aérea. Los accionistas tendrían que cargar con pasivos laborales y, además, deberían cargar con las cuentas por pagar a todos los proveedores.

En este momento ha quedado claro que la intención es separar a Mexicana de Aviación de sus dos marcas de bajo costo y llevar a la troncal a concurso mercantil. Sigue adelante la separación de activos, lo cual no sólo incluye los aviones sino todos los convenios comerciales, de tal modo que el “riesgo CMA” no contamine al resto de las subsidiarias.

De hecho, se han suspendido la venta de VTP en hoteles de Grupo Posadas. Llama la atención que Gastón Azcárraga haya tomado la decisión de suspender estos paquetes, aseguran, porque quiere separar las operaciones de una y otra compañía; sin embargo, algunas otras cadenas hoteleras lo han visto como una pésima señal sobre el futuro de la línea aérea.

Capitanes

Reforma

¿HUMO BLANCO EN FONATUR? 

¡Cómo cambia el mundo! Ni parece que hace un mes, los Gómez Mont estaban bien plantados todavía en el Gobierno.

El que nos ocupa en este caso es el futbolero Miguel, a quien le habían encargado el Fondo Nacional de Fomento al Turismo (Fonatur), hasta que él se encargó de defender en Sudáfrica el "orgullo" nacional.

En su oficina, en vía de mientras, se quedó Rosa Adriana Pérez Quesnel. A quien parece que el "mientras" ya le incomodó... y ya puso cuadros y flores en las mesas y nos dicen que aparentemente, ya le avisaron que ahí se queda.

¿Es ella la mejor opción? Juzgue, por favor.

Pérez Quesnel es contadora pública egresada del ITAM y desde hace dos años es directora adjunta de Administración y Finanzas de Fonatur.

Llegó ahí luego del IFE, en donde fue secretaria particular de un director de mediano nivel. Antes fue supervisora de Cobranza en Satélites Mexicanos.

Dele usted el beneficio de la duda, pero experta, lo que se dice experta, no parece.

Portafolio

Reforma

· ASUR. Es una de las compañías que se ha beneficiado por tener sus aeropuertos en los mejores lugares de México y el cambio en la tendencia del tráfico aéreo internacional podría continuar impulsando los ingresos comerciales por pasajero de la empresa, advirtió Stephen Trent, analista del Grupo Financiero Banamex.

· HOTELERÍA. Las vacaciones de verano iniciaron este año con bajas tasas de ocupación en hoteles en los principales destinos de playa respecto al verano del año pasado y de hace 2 años. De acuerdo con el último reporte semanal de la Secretaría de Turismo, en las 3 primeras semanas del periodo vacacional (del 28 de junio al 20 de julio), la ocupación hotelera en 9 destinos de playa del País fue de 57.66 por ciento, en promedio.

Segmentos

Juan Gerardo Reyes

Tornavuelta

La Guelaguetza, termómetro político

Ahora se habla de dos guelaguetzas; la oficial y la popular, como si fueran dos pueblos distintos. 

Contra todos los pronósticos, la Guelaguetza, la fiesta folclórica más importante de América Latina se llevó a cabo. Eso sí en un escenario alterno, toda vez que los trabajos de remodelación de su escenario original, en el Cerro del Fortín, no concluyeron a tiempo entre otras cosas, por el boicot del magisterio oaxaqueño a los trabajos que realizaba el gobierno estatal.

No obstante, la alegría, el colorido y el entusiasmo de todas las delegaciones participantes no cambiaron. Sin embargo, el escenario alterno, el estadio de futbol “Benito Juárez” donde juegan los “Chapulineros” de Oaxaca, no estuvo a la altura de esa fiesta, donde se muestra ese orgullo que los oaxaqueños tienes por su tierra, sus costumbres y sus tradiciones.

Pese a todo, Ulises Ruíz, gobernador de la entidad cumplió. Su secretario de turismo, el ingeniero Oscar Abraham López, también respondió a pesar de las condiciones adversas en las que trabajó. No lograron suspender esta festividad, como era el deseo de muchos. 

Para nadie es ajeno que esta fiesta se politizó, pero más aún, se polarizó, producto de las negativas rivalidades políticas. Y esta situación empaña los trabajos que se realizan para fomentar el turismo en una entidad en la que es prioridad el renglón turístico.

Hoy ya se habla de dos guelaguetzas; la oficial y la popular, como si se tratara de dos pueblos distintos, distintas culturas, dos folclores e incluso dos razas ajenas. Asistimos a ver las dos: la oficial y la que desde 2006 organiza la Sección 22 del Sindicato Nacional de Trabajadores de la Educación y la Asamblea Popular de Pueblos de Oaxaca (APPO).

Ambos grupos caminaron por las calles, festejaron con mezcal, echaron cuetes, bailaron los mismos bailes y cantaron las mismas canciones. El “Dios nunca muere” fue el mismo en uno y otro lado.

Del lado de los oficiales, a lo largo del tiempo se ha formado todo un equipo de especialistas aglutinados en un Comité de Autenticidad que certifica que los distintos aspirantes a participar en la Guelaguetza cumplan con todos los requisitos que la tradición exige: vestuario y accesorios, música, colores, etc. Lo han hecho por muchos años y lo han hecho bien.

Del bando popular no se sabe cómo la realizan. Pero la realizan.

El objetivo, pegarle al aparato oficial, desgastarlo y presionar para obtener “mejoras en sus condiciones de trabajo”. A pesar de saber que muchas de las necesidades del magisterio no se resuelven a nivel estatal, sino que son atribuciones del ámbito federal, más aún si de otorgar aumentos salariales se trata.

A partir de diciembre ya no estará al frente del gobierno Ulises Ruiz. Entrará, si no pasa nada, Gabino Cué, el cual triunfó con la bandera del Partido de la Revolución Democrática, el Partido Acción Nacional, Convergencia y Partido del Trabajo, fuerzas en algún momento enemigas, hoy amigas de batalla al igual que la APPO.

El nuevo gobernador tendrá que definir si deja la organización de la Guelaguetza en manos de quienes tradicionalmente la han llevado a lo largo de los años; permite la remodelación del teatro de la Guelaguetza en el Cerro del Fortín —que incluye una estructura para techarlo— o cede a las presiones de los disidentes y les entrega esta fiesta. Pensar en integrarlo es realmente difícil. No es lo mismo PRD-PAN-Convergencia y PT que un Comité de Autenticidad que trabaja con oaxaqueños de las ocho regiones del estado.

Y como éste, muchos otros aspectos en materia de turismo tendrá que definir el nuevo gobernador. Ya no será lo mismo cerrar el Centro Histórico de la Ciudad de Oaxaca, hacer pintas en hoteles, romper vidrios o poner barricadas como oposición, que como gobierno.

Los hoteleros, prestadores de servicio, guías de turistas, trasportistas, comerciantes y demás sectores involucrados en el turismo estarán atentos al desarrollo de las acciones que se tomen. Si se cae el turismo en Oaxaca, se cae su economía.

Desbalance
Periodistas Cartera
El Universal

Impacto en la frontera. La decisión de las autoridades financieras para restringir la compra de dólares en bancos y próximamente en casas de cambio ya derivó en protestas de parte del sector privado en ciudades de la frontera norte del país. 

La Coparmex Tijuana develó el primer espectacular con la leyenda “SOS, el control de dólares tiro de gracia para Tijuana”, que se colocó sobre el bulevar Agua Caliente y avenida Revolución. 

El argumento es claro: la restricción en una ciudad fronteriza, con un elevado volumen de intercambio de la moneda estadounidense, se traduce en un golpe muy duro para quienes hacen negocios lícitos. 

El costo para frenar el lavado de dinero comenzó a reflejarse en la economía real, por lo menos en estas ciudades y Juan Manuel Hernández Niebla, presidente del organismo empresarial, ha dicho en diversas ocasiones que 40% de la economía total de Tijuana se realiza mediante operaciones con dólares. 

Ahora los beneficiados, dicen los empresarios, serán los bancos estadounidenses con las cuentas que se están abriendo. Se estima que 3 mil 500 cuentas en California tienen un flujo de capital de 50 mil millones de dólares.
Palabras de

Alfredo Villagrán y Arévalo

Buen Viaje

Exigen mayor presupuesto para el turismo 

Alfredo Villagrán y Arévalo, director general de la revista buen viaje.

En los últimos días las secretarías de Turismo federal y local, se han mantenido activas. Sus titulares, Gloria Guevara y Alejandro Rojas, respectivamente, se ha reunido en privado para discutir la forma de impulsar, de manera más decidida, al sector. 

Dentro de los acuerdos a los que llegaron está la petición formal que harán para que la Secretaría de Hacienda transfiera mil millones de pesos para una campaña de promoción emergente a nivel internacional, lo que sin duda no será sencillo de lograr.

La idea es que dichos recursos sirvan para “limpiar” la imagen de México en el extranjero, acción en la que se ha estado trabajando, pero que aún no ha dado los resultados esperados. En un plan integral se busca que también participen las Secretarías de Economía y de Relaciones Exteriores, a fin de que esta última apoye en la flexibilización de los trámites para visas. 

Los integrantes de la Comisión de Turismo de  la Cámara de Diputados también se reunieron recientemente con la titular de Sectur para avanzar en los trabajos y que el turismo sea considerado como prioridad nacional, cuestión que deberá incluirse en la Constitución. 

Como se ve, muchas son las intenciones de impulsar y profesionalizar al sector, pero habrá que esperar los resultados concretos, pues de nada valdrán los esfuerzos si no se traducen en acciones precisas que se trasladen al terreno de lo palpable, es decir, en más empleos y mejor remunerados, en bienestar social y en el respeto hacia el medio ambiente. 

Ley General de Turismo

El tiempo sigue su curso y el reglamento que permitirá aplicar la Ley General de Turismo aún no está listo. Carlos Joaquín, presidente de la Comisión de Turismo de la Cámara de Diputados, nos informó que el reglamento podría estar listo en tres o cuatro meses, ya que el departamento jurídico de Sectur federal está trabajando, y la Comisión está asesorando a dicho departamento.

Ya hemos señalado en ocasiones anteriores la urgencia de que el Reglamento esté listo, pues es necesario que el sector opere de manera ordenada, dentro de un marco legal. Es necesario trabajar para que el TURISMO sea el PRESENTE Y FUTURO DE MÉXICO.

INF. TURÍS. DE LOS ESTADOS

Paseantes abarrotan playas de Acapulco

Adriana Covarrubias (Corresponsal)| El Universal

Las playas del puerto lucieron abarrotadas y la ocupación hotelera llegó al 85.8 por ciento, mientras que los destinos turísticos que conforman el llamado Triangulo del Sol registró un 86.7 por ciento, informó la Secretaría de Fomento Turístico.

Durante el fin de semana dos personas murieron ahogadas entre ellos un turista del Estado de México de nombre Iván Ruiz Ortiz de 27 años mientras se bañaba en la playa de Barra Vieja.

La segunda persona de nombre Alejandro Villanueva murió ahogado en la alberca del hotel Caribe y fue encontrado por sus compañeros de trabajo.

Las playas del puerto de las tres zonas turísticas como Tradicional donde están los balnearios de Caleta y Caletilla lucieron abarrotadas; en el Área Dorada y Diamante también se reflejó buena afluencia de visitantes.

La Secretaría de Fomento Turístico reportó una ocupación hotelera en el Acapulco Diamante del 84.3 por ciento en la zona Dorada llegó al 88.7 por ciento, Náutica en un 68.5 por ciento.

El destino turístico de Ixtapa alcanzó un 94.8 por ciento y Zihuatanejo la estadía fue del 58 por ciento; mientras que la ciudad platera de Taxco de Alarcón llegó al 89.4 por ciento. 

Con la llegada del turismo nacional a las playas de Acapulco, más de 2 mil vendedores ambulantes invadieron también la franja de arena que ofrecen los masajes, trencitas, tatuajes, trajes de baño, ropa para playa, las quesadillas de papa, mariscos, donas, camarones, tamales y hasta pizza.

Se registra una ocupación hotelera de 90% en Oaxaca 

Carlos Aviña / El Sol de México

Con una ocupación hotelera de 90 por ciento, culminarán hoy en la ciudad de Oaxaca los festejos de los Lunes del Cerro, con un desfile multicolor y musical que anuncia la participación de los diferentes grupos de baile que se presentarán en la última edición de la denominada Guelaguetza del Bicentenario.

La Calenda de Delegaciones arrancó en la fuente de las ocho regiones, con las chinas oaxaqueñas, consideradas las anfitrionas de la máxima fiesta étnica de América.

Entre música, cohetes y miles de espectadores, el desfile concluyó en el atrio de la catedral, sólo para invitar al público en general a que asistan a la denominada octava de los lunes del cerro, que por única ocasión se presentará en el estadio de futbol Benito Juárez.

La tradicional fiesta se celebrará hoy en dos funciones, la primera a las diez de la mañana y la segunda a las cinco de la tarde, en ambas, los grupos de chirimiteros anunciarán con las mañanitas, dedicadas a la Virgen del Carmen, el inicio del encuentro en el que se presentarán grupos de La Mixteca, Itsmo de Tehuantepec, Tuxtepec, Pinotepa, Sola de Vega, Tlacolula, Mixes, Putla, Cuilapan y Miahuatlan entre otros.

La Guelaguetza del Bicentenario atrae a miles de turistas de todo el mundo. Para este inicio de semana se espera, según la Asociación de Hoteles y Moteles ocupaciones del 90 por ciento en la Verde Antequera.

Cabe señalar que, paralelamente, en el marco de las fiestas de la Guelaguetza se inauguraron también las Ferias del Tejate y el Tamal y la Feria del Mezcal, que tienen como objetivo mostrar parte de la tradición gastronómica de la región de Oaxaca.

Oaxaca, la ciudad con mayor preferencia entre los cibernautas 

Ricardo Olivares Garciafigueroa / El Sol de México

Una vez más la bellísima ciudad de Oaxaca de Juárez dio la nota al coronarse como la ciudad colonial más atractiva para visitar, según los cibernautas de Travelocity, con más del 70% de los votos, durante el concurso Batalla de Destinos, en su cuarta etapa, celebrada del 7 al 14 de julio, en la categoría de Ciudades Coloniales.

Millones de navegantes en la red, que gustan de viajar constantemente y que realizan sus consultas y operaciones para la compra de paquetes a través de Travelocity, se desbordaron con gran entusiasmo al llamado para votar los lugares más atractivos durante el concurso Batalla de Destinos, promovida por esta empresa, que se ostenta como la agencia de viajes global más importante del mundo.

La también reconocida como "Ciudad de Jade" se vistió de colores alegres, y en particular el Ing. Oscar López Palacios, Secretario de Turismo de Oaxaca, quien visiblemente entusiasmado recibió el trofeo que distingue a esta joya colonial como un destino seguro y el de mayor predilección entre el público votante a nivel nacional, así como del extranjero, durante el concurso.

Este reconocimiento, que tiene forma de un gnomo de color azul, con barba blanca y gorro de color rojo en forma de cono, viajará a la antigua Villa de Antequera para presenciar la Guelaguetza, tradición sumamente esperada por todos los oaxaqueños, turistas nacionales y extranjeros. 

Por su parte, el Sr. Rodrigo Cobo, Director General de Travelocity para México y Centroamérica, aceptó como un "gran privilegio el ser un invitado especial al evento de la Guelaguetza", que no sólo es un símbolo de esta ciudad, sino que se ha convertido en uno de los íconos más representativos de la cultura mexicana. Durante la fiesta, además de disfrutar de los fuegos pirotécnicos, será un placer contemplar el espectáculo de la diosa Centeótl o del "maíz tierno".

El gnomo personificado estará visitando la Guelaguetza en los lunes de cerro, con la finalidad de conocer esta tradición, asimismo asistirá al espectáculo "Donají... La Leyenda" y realizará una caminata por el andador turístico y centro histórico, parando en el Templo y Convento de Santo Domingo; también iniciará una visita a los mercados tan llenos de colores, olores y sabores. 

Este personaje se dará tiempo para conocer las zonas arqueológicas de Mitla y Monte Albán e irá a San Antonio Arrazola para observar cómo los artistas populares tallan en madera los famosos alebrijes, estas figuras cargadas de fantasía, y más adelante visitará Teotitlán del Valle para conocer las diversas piezas que se tejen en la región, sin duda no faltará el mezcal y la degustación de la exquisita cocina oaxaqueña.

Preocupante baja en el turismo en morelos
La Jornada Morelos
El sector turismo de Morelos es uno de los más importantes en la generación de divisas y la creación de empleos bien remunerados, por lo que llama la atención que operativos del Ejército mexicano en el Lago de Tequesquitengo causen molestias a los visitantes que el pasado fin de semana prefirieron ir a otros sitios en donde no padezcan contratiempos. 

Por otra parte, es preocupante que estas situaciones se presenten en momentos en que organizaciones como la CROC alertan que ha disminuido de manera considerable la contratación eventual de trabajadores por parte de hoteleros y restauranteros, pues cada año eran ofrecidas cientos de plazas durante las vacaciones de verano, lo que no sucede ahora.

Resulta incuestionable que la presencia de los militares y los operativos que realizan, son necesarios –al menos en teoría- en la lucha contra la delincuencia organizada, pero hay que advertir que no es posible que afecten una actividad tan determinante para el desarrollo económico de Morelos, como el turismo.

Este fin de semana los militares bloquearon el acceso al Lago de Tequesquitengo por lo que los visitantes no pudieron hacer uso de embarcaciones y mucho menos practicar los deportes acuáticos de su predilección.

Unos 70 propietarios de lanchas resultaron afectados porque no pudieron alquilarlas, en tanto que hoteleros y restauranteros padecieron una baja del 70 por ciento en sus ventas.

Los prestadores de servicios turísticos de esa zona indicaron que además de las pérdidas sufridas el sábado, está la pésima imagen que se llevaron los visitantes a ese lugar de recreo y difícilmente regresarán otro día.

En lo referente a las estadísticas que maneja la dirigencia croquista en Morelos, del desplome en la contratación eventual de personal por parte de hoteleros y sector gastronómico, llama la atención que se atribuya la baja afluencia de visitantes, al clima de violencia e inseguridad que campea en el estado desde hace meses.

La presencia de las fuerzas militares, en el caso del turismo, debe ser para garantizar la tranquilidad de los paseantes y de esa manera propiciar que regresen a Morelos y no para crear temor y molestias a quienes vienen para dejar una importante derrama económica.

Si los operativos del Ejército y corporaciones policíacas hubieran dado resultados positivos en los meses que tienen de ser aplicados, los morelenses y empresarios del sector turismo, serían los primeros en pedir que se mantuvieran, pero no es así.

Es muy lamentable pero ni soldados y mucho menos policías, tienen un trato amable para quienes son revisados en los retenes y, en el caso de los visitantes, ello se traduce en un malestar que los lleva a no regresar por estos lares.

Hechos violentos no afectan al turismo en cuernavaca
Pedro I. Oseguera/El Sol de Cuernavaca

Cuernavaca, Morelos.- A pesar de que prevalecen los hechos violentos en la entidad, el titular de la Secretaría de Turismo, Hugo Salgado Castañeda, confía en que durante este periodo vacacional no habrá fuga de visitantes y turistas en Morelos, así fundó toda esperanza en el buen funcionamiento de la campaña de promoción que se ha impulsado desde la Federación.

Luego de la ejecución ocurrida ayer en plena luz del día, el funcionario estatal lamentó que continúen este tipo de situaciones, a las que calificó como parte de un fenómeno nacional.

Aseguró que no se han tenido bajas en cuanto a la captación de turistas: "Recuerden que tenemos 200 mil viviendas de segundas residencias, que es la verdadera fortaleza de turismo en el estado, porque nos garantiza un flujo de 450 y 500 mil personas que circulan naturalmente".

En este contexto, agregó, que se confía en que las campañas de promoción garantizaran la afluencia del turismo nacional e internacional, además aseguró que el trabajo publicitario será permanente.

Finalmente, el funcionario gubernamental aseguró que "nosotros tenemos que seguir promoviendo el estado las nueve fortalezas turísticas, los hechos que han ocurrido son aislados".

Impulsarán en los cabos la planta laboral turística 

Christian Zarazúa/ El Sudcaliforniano

LOS CABOS, BCS.- Mediante una serie de conferencias La Asociación Todos en Acción por Los Cabos se reunió con colaboradores del Grupo Solmar, teniendo la oportunidad de comentarles sobre la importancia de consolidar un municipio que se dirija hacia un proyecto turístico.

"Su participación en la sustentabilidad económica de este destino es primordial" así lo expresó Alberto Treviño representante de la asociación, recordándoles que el turismo crea una derrama económica de la cual se beneficia el 85% de la población de Los Cabos.

Treviño les habló sobre la existencia y el funcionamiento de una cadena económica en la industria turística del destino, haciéndoles ver que "todos los ciudadanos que vivimos en este municipio formamos parte de ella, el mismo turista que atienden en el hotel, va a querer caminar por la marina, irá a un restaurante, tendrá la necesidad de transportarse y adquirir un souvenir".

Por esta razón insistió sobre el valor que le tenemos que dar al tema del turismo y a la colaboración de todos "Debemos de estar preparados para recibir a nuestros turistas porque es ahí donde empieza la cadena productiva de Baja California Sur, es un trabajo que nos concierne a todos para mejorar como sociedad" manifestó.

Alberto Treviño felicitó a los colaboradores del hotel por su enorme calidad y vocación en el servicio que prestan a los turistas, así mismo reconoció la contribución que Grupo Solmar ha logrado tanto en el desarrollo económico de Los Cabos como en la generación de empleos, cumpliendo con su responsabilidad social al pensar en el futuro y la calidad de vida de su gente.

Al término de las pláticas, la Asociación invitó a los asistentes a ser parte de la transformación y compartir junto con este movimiento ciudadano la responsabilidad del cuidado de Los Cabos haciendo conciencia sobre la importancia que tiene el participar por las decisiones fundamentales de nuestro municipio.

Viable la Riviera del Mar de Cortés
Tribuna/ Sonora

La Riviera del Mar de Cortés es un proyecto que detonará en forma definitiva el renglón turístico sobre el Golfo de California, con proyección desde Puerto Peñasco y Guaymas en Sonora, Loreto, BCS, y Topolobampo, Sinaloa, aunque sus alcances podrían ser extensivos a Mazatlán. Para el presidente de la Federación Turística de Sonora, Eduardo Lemmen Meyer González, el proyecto que ya está planteado ante la Secretaría de Turismo del Gobierno Federal y que tiene relevancia internacional por sus muy especiales características, sería el detonante definitivo de esta actividad en el Golfo de California. Riviera Mar de Cortés es un proyecto sustentable que permitirá impulsar a esta región en el renglón turístico, en franco aprovechamiento del mercado de los EU, principalmente, sin soslayar otros. Lemmen Meyer González citó que el potencial que ofrecen algunos estados de la Unión Americana son aprovechables en esta zona por sus muy especiales características, que no se comparan con ninguna otra zona turística del país. Esto, al margen de que tenemos como vecino al país más viajero del mundo, citó. La contracción de la economía mundial y que impactó severamente en nuestro país fue uno de los factores determinantes para que el proyecto se detuviera, pero es el momento de retomarlo e impulsarlo, observó.
La IP se lanza contra restricción de dólares

Lilia González Velázquez / El Economista

Los empresarios de la zona fronteriza norte, aglutinados en la Coparmex Tijuana, emprendieron una campaña denominada “SOS, el control de dólares tiro de gracia para Tijuana”, lo que incluyó protestas en las calles durante el pasado fin de semana. 

Lo anterior, a tan sólo un mes de haber arrancado el piloto del programa federal para atacar el lavado de dinero.

El revuelo entre la clase empresarial y la sociedad de la zona fronteriza que colinda con Estados Unidos, se debe a que con la restricción a 7,000 dólares en las operaciones mensuales se reporta fuga de capitales de por lo menos 50,000 millones de dólares tan sólo en Tijuana, y el traslado de 3,500 cuentas bancarias de mexicanos a territorio estadounidense.

Las quejas son muchas, los empresarios no sólo demandan una ampliación en el monto a restringir de 7,000 a 20,000 dólares, sino que los procedimientos de operación son complicados, reconoció en entrevista Jorge Enrique Dávila, presidente de la Confederación de Cámaras Nacionales de Comercio, Servicios y Turismo (Concanaco-Servytur), quien acotó haber pasado el reporte a las autoridades hacendarias. 

“Dentro de las propuestas que nos han pasado los agremiados es que se deje libre el monto para aquellas empresas que estén dictaminadas, o que se acepte boletinar el RFC de la empresa para documentar la actividad lícita”, explicó el líder de los comerciantes.

Califican la medida como absurda

El 40% de la economía total de esa ciudad fronteriza se realiza a través de movimientos del billete verde, por lo que “una medida de este tipo es absurda para esta localidad”, estableció Juan Manuel Hernández Niebla, presidente de la Confederación Patronal de la República Mexicana (Coparmex) sede Tijuana.

“El Centro Empresarial alza la voz una vez más en nombre de todos los ciudadanos de Tijuana, con el fin de concientizar al gobierno mexicano para dar marcha atrás a esta medida, que aunque pretende evitar el lavado de dinero, también evita el desarrollo económico fronterizo”, aseveró el empresario.

El pasado 15 de junio, el gobierno de Felipe Calderón anunció medidas para restringir y ordenar el ingreso de dólares en efectivo en el sistema financiero, con el fin de reforzar el combate contra el lavado de dinero producto del narcotráfico y otros delitos.

Las autoridades hacendarias otorgaron un periodo de 90 días como transición antes de la aplicación de las nuevas disposiciones, lapso que sería utilizado por los organismos empresariales para aplicar una consulta a sus agremiados, para luego proponer las modificaciones que resultaran.

No obstante, la entrada en vigor aún no inicia y ya hay fuga de divisas hacia Estados Unidos, dijo el Presidente de la Coparmex Tijuana.

La campaña mediática de los patrones consiste en la colocación de 33 espectaculares y vallas en las principales arterias de Tijuana, así como una serie publicaciones y anuncios en los diferentes medios de comunicación de la región.

Promoción de servicios en turismo salud en tijuana
Sonia García Ochoa/ El Sol de Tijuana

Tijuana.- La promoción permanente de la alta calidad de los servicios en turismo de salud y mantener competitividad nacional, debe ser la prioridad para el sector económico, señaló Jorge Gutiérrez Sevilla, director administrativo del Grupo de Cardiovascular de Tijuana.

Manifestó que el clúster de turismo de salud ha elaborado importantes proyectos, programas y planes que redundan en una adecuada promoción, la cual tiene que ser de manera constante para elevar los niveles de afluencia, que sigan apoyando a los prestadores del servicio. Ya que se pretende que el visitante extranjero y nacional sigan buscando algún tipo de servicio de salud en Tijuana y se lleve una excelente impresión, de la ciudad, del estado y de la gama de especialidades que oferta el sector en la frontera mexicana.

El especialista en Cardiología reconoce el esfuerzo organizado por los integrantes del clúster de turismo médico en Tijuana, ya que además de prepararse periódicamente proyectan al sector dentro y fuera de la ciudad, así como establecer el apoyo de las autoridades.

Asimismo, reconoció que los facilitadores de turismo de salud deben mantener la calidad en sus servicios y la calidad hacia el paciente, pues es lo que ha generado que la afluencia persista pese a la crisis económica registrada desde hace dos años y en la actualidad empieza a disolverse paulatinamente.

Iniciarán en Tampico con el servicio de atención a turistas  

Ivette Rodríguez/MetroNoticias 

Tampico, Tam.- David Samadi, Director de Desarrollo Económico y Turismo, dijo que iniciaran con el servicio de atención a turistas a través de los diferentes módulos de integración que ya están establecidos en diferentes sitios de la ciudad, así mismo entablaron ya una conversación con el director de la Aduana para que permita en un horario establecido el ingreso de turistas. 

El funcionario municipal explico que comúnmente los turistas acuden primordialmente a realizar visitas a la Aduana Marítima de Tampico, sin embargo debido a que han extremado las medidas de seguridad ya no es permisible el ingreso, “pero ya llegamos a un acuerdo con el y se van a hacer unas visitas diarias a la aduana de Tampico y se le abran las puertas a los turistas”. 

Dio a conocer también que iniciaran con una serie de tours, mismos que partirán desde la plaza de armas en un horario de once y media a cuatro de la tarde para que los visitantes y la ciudadanía de la localidad puedan visitar el edificio de la aduana de una manera especializada. 

Expuso además que en estos recorridos participaran guías especializados que darán explicaciones de la historia y bellezas naturales del puerto de Tampico. 

David Samadi también se refirió ha los desastres en las carreteras que origino el huracán Alex, situación que al principio se pensaba bajarían enormemente la afluencia de visitantes por esta vía, “pero los hoteleros que reciben a los tuors turísticos comentan que se están incrementando la ocupación de habitaciones y hasta el momento todo trabaja con normalidad como cualquier verano.

Tamaulipas formará parte de la ruta turística “Las Bellezas Huastecas”

Hoy Tamaulipas

Ciudad Victoria, Tamaulipas.- El Secretario de Turismo del Estado Javier Villarreal Terán aseguró que Tamaulipas recibirá un nuevo impulso y fortalecerá su competitividad al formar parte de la ruta turística “Las Bellezas Huastecas” en la que los viajeros de todo el mundo podrán conocer la riqueza natural, arquitectónica, histórica y cultural que caracteriza a esta región del país. 

El recorrido en el que se incluye el sur de Tamaulipas, forma parte de la plataforma promocional de SECTUR federal “Las Rutas de México” que plantea experiencias diversas de gastronomía, ecoturismo, aventura, deportes extremos, arte popular, sol y playa, entre otras, informó el funcionario. 

Para el gobierno de Eugenio Hernández Flores la actividad turística es una de sus prioridades, por ser una fuente excelente de ingresos para las familias, de divisas y de generación de empleos, sobre todo ante las circunstancias actuales. 

“Las Bellezas Huastecas” está integrada por los destinos de la zona conurbada de Tampico, Madero y Altamira, el puerto de Veracruz, Papantla, Poza Rica, Real del Monte, Tajín, Ciudad Valles, la Huasteca Potosina, Pachuca y  la región Totonaca, considerados todos ellos como centros que ofrecen una amplia variedad de productos y servicios con estándares de calidad mundial. 

Villarreal Terán destacó que mediante este programa se pretende atraer un mayor número de turistas, elevar su estancia y mejorar su gasto en nuestro país ya que el viajero podrá contar con productos y servicios diferenciados de acuerdo a sus gustos, tiempo y recursos. 

Agregó que de forma coordinada los 31 secretarios de Turismo de las entidades del país y del Distrito Federal con la titular de SECTUR Gloria Guevara Manzo, realizan acciones de promoción para brindar a los paseantes nacionales y extranjeros una nueva forma de conocer México. 

Finalmente el funcionario detalló que las 10 Rutas de México son: 

1.   La cultura del vino y el acuario del mundo 

2.   Los tarahumaras milenarios 

3.   La magia de las tradiciones y la naturaleza 

4.   La cuna de la historia y el romanticismo 

5.   El arte del tequila y la música bajo el sol 

6.   Las bellezas huastecas 

7.   Los mil sabores del mole 

8.   El misterio y el origen de los mayas 

9.   Una experiencia virreinal 

10. El encuentro entre la Historia y la Modernidad.

Organizan hoteleros de tampico festival turístico y gastronómico 

María de Jesús Cortez/Centro de Noticias Tamaulipas.

Tampico, Tamps.- El sector hotelero del sur de Tamaulipas está creando nuevas estrategias para atraer el turismo en esta temporada de verano y una de ellas es la promoción del festival turístico y gastronómico a través del cual buscan mostrar a los visitantes nacionales y extranjeros los platillos regionales.

Jorge Domínguez Sánchez, Gerente General del Hotel Hampton Inn en Tampico dijo en entrevista que ya sostienen reuniones con empresarios de la rama restaurantera y hotelera de la zona para afinar detalles sobre la organización del evento pues pretenden traer expertos en el arte culinario a nivel nacional así como otras personalidades.

"Queremos promover el festival turístico y gastronómico en el que podamos nosotros como empresarios dar a conocer un nuevo producto que es la gastronomía de la región, ofreciendo platillos más elaborados y otros característicos de la zona donde estamos ubicados para que la gente los conozca y sirva como un atractivo más para que regresen a vacacionar al sur", señaló.

Informó el entrevistado que los restauranteros y demás hoteleros están muy interesados en este proyecto que pretenden echar a andar entre el mes de septiembre y octubre de este mismo año y que permitirá atraer más turistas nacionales y del extranjero hacia el sur de Tamaulipas.

Domínguez Sánchez indicó que cada hotel tiene su estrategia para atraer la clientela pero todos por lo general cuentan con promociones, "cada uno ofrecemos paquetes diferentes pero es de lo mejor para atraer más familias que quieran pasar un excelente verano en Tampico", finalizó.
Restaurantes de tamaulipas siguen esperando comensales 

Mariela Trinidad/Milenio

Nula afluencia de visitantes se registró durante el fin de semana en los restaurantes de la zona conurbada, a consecuencia de las fuertes precipitaciones pluviales.

La presidenta de la Cámara Nacional de la Industria Restaurantera y Alimentos Condimentados, Rosa María López Pérez, indicó que el actual periodo vacacional de verano ha sido muy difícil para el sector restaurantero, debido a que los fenómenos meteorológicos han provocado que disminuya el arribo de turistas a la zona sur de Tamaulipas. 

“Los restauranteros estamos atravesando una difícil situación económica, debido a la baja afluencia de turistas y obviamente de comensales”.

Precisó que desde que el huracán “Alex” provocó severos daños en Nuevo León, Tamaulipas y Coahuila, se pensó que este año llegarían pocos turistas a la zona.

“Como ya es sabido, la gente de Nuevo León es la que más nos visita; sin embargo, con todo lo ocurrido estábamos conscientes de que habría afectaciones”. 

Destacó que el sector esperaba aumentar sus ventas hasta en un 40 por ciento; empero, con las lluvias presentadas durante el fin de semana, dicha cifra les parece muy lejana. “Estamos preocupados, no hay ventas, el turismo es escaso y las inclemencias del tiempo no nos favorecen”.

Externó que tiene conocimiento de que se cancelaron algunos viajes turísticos procedentes del norte del país, situación que los integrantes de Canirac consideran lamentable.

“Aparentemente este año presenta un recuperación en comparación con el año anterior; no obstante, teníamos muchas esperanzas en los periodos vacacionales que hasta la fecha no han funcionado”.

Estableció que aunque la mayoría de los negocios dedicados a la venta de alimentos estuvieron abiertos durante el fin de semana, la gente optó por quedarse en sus viviendas.

Aunque esta información contrasta con los datos proporcionados por la Central de Autobuses de Tampico, que reportaba visitantes de estados de la zona centro del país, la entrevistada aseveró que la Canirac se encuentra en la búsqueda de nuevas estrategias que favorezcan que los paseantes visiten los restaurantes.

Palizada, Campeche, será pueblo mágico
Hospitalitas (Con información de Ovaciones)
La secretaria de Turismo Gloria Guevara Manzo y el gobernador Fernando Ortega Bernés, firmaron un convenio de resignación de recursos por 110 millones de pesos, que se emplearán para impulsar ocho proyectos turísticos en Campeche. Durante la firma del convenio y entrega de certificados de Modernización, la titular de la Sectur destacó la necesidad de dar mayor impulso a la actividad turística. Planteó la prioridad de la federación de elevar la competitividad a través de diversos programas estratégicos, como el lanzamiento, de una nueva Plataforma México, que ofrece la flexibilidad de promover diversos destinos del país, como Campeche, ciudad considerada Patrimonio de la Humanidad. Precisó que Campeche es parte de la ruta llamada, El Misterio y Origen de los Mayas y El Secreto del Mundo Maya. Con el convenio de resignación de recursos por 110 millones de pesos, Campeche acumula en los últimos cuatro años inversiones por 250 millones de pesos para promoción, enfatizó. Destacó que el gobierno federal apoya este año a Campeche con ocho millones de pesos, en el rubro de promoción turística, además se impulsará la entrada al programa de Pueblos Mágicos al municipio de Palizada.

Instala SECTUR, módulos de atención turística en Puerto Escondido

José T. OLIVERA/Ciudadanía Express

Puerto Escondido, Oaxaca.- Por gestiones de la delgada  de la Secretaría de Turismo, Galdys Ballesteros,  se concretó  la participación de la autoridad municipal para instalar el servicio dos módulos de información turística.

Fue el Secretario de  Turismo, Oscar Abraham López Palacios, quién inauguro dichos módulos que se localizan en la  playa internacional de Zicatela,  y  otro,  en Agencia Municipal de este destino vacacional.

López Palacios indicó que la atención al turismo nacional y extranjero, es una prioridad de las políticas del gobierno estatal para activar el desarrollo económico en la Costa oaxaqueña.

Expuso que los módulos cuentan con tecnología de punta para que los operadores puedan ofrecer información actualizada que detallan los innumerables atractivos, servicios y festividades de la región y del estado.

Dijo que esta infraestructura  rebasa la inversión de los 700 mil pesos  y agradeció  la participación de las autoridades municipales de Colotepec y Mixtepec para que a través de estos módulos, se brinde atención especializada al turismo.

El funcionario, anunció  también una serie de acciones promocionales para este destino, con la contratación de anuncios espectaculares y un pla de medios,  para poderlo posesionar entre las más accesibles opciones para atraer al turismo religioso e internacional.

 “Hacemos esfuerzos en coordinación con las autoridades locales para cerrar el año con una histórica afluencia de visitantes a los destinos de playa ubicadas en el Corredor Turístico Oaxaqueño, que abarca desde el Istmo de Tehuantepec hasta Pinotepa Nacional”, concluyó.

Boca del Río tendrá su propio carnaval para atraer turismo: Manzur

Veracruzanos.info

El Alcalde Electo de Boca del Río, Salvador Manzur Díaz, indicó que buscará nuevos esquemas para atraer al turismo al municipio por lo que planea realizar el Primer Carnaval de Boca del Río para tener otra fecha importante donde la gente visite la zona conurbada y exista mayor concentración de turismo todos los meses del año, generando mayor derrama económica.

Este carnaval se realizará en una fecha diferente al carnaval de Veracruz y a las fiestas de Santa Ana en Boca del Río, buscará la participación de los restauranteros, hoteleros y empresarios así como de las escuelas del municipio, para que formen parte de las tradiciones y de la fiesta que se vivirá todo el año en Boca del Río por el carácter alegre y amable de su gente.

Al respecto, Salvador Manzur Díaz comentó, “El próximo gobierno de Boca del Río estará todos los días de fiesta y con los brazos abiertos para todos los turistas que quieran visitarnos, voy a buscar nuevos esquemas y nuevas fiestas para atraer los visitantes a nuestra ciudad, una de estas fiestas será el Carnaval de Boca del Río, fiesta que convertiremos en tradición para que quien nos visita tenga otras opciones para divertirse y podamos ofrecer nuevas alternativas de temporadas altas de turismo”.

El carnaval de Boca del Río se realizará en una fecha diferente al del Puerto de Veracruz, para beneficiar a ambos municipios con la llegada de turistas, se contempla que se realice todos los años y se convierta en una tradición popular y mundialmente conocida por su buena organización, por la alegría y por los atractivos que ofrecerá al turista.

El Alcalde electo realizó la invitación formal al conductor de Televisión Raúl Osorio para que sea el próximo Rey de la Alegría del Carnaval de Boca del Río, iniciando con él una tradición de formar parte de una fiesta alegre, diferente, dinámica y sobre todo llena del sabor, el buen trato y la algarabía de los boqueños. 

Lluvias en la zona norte de veracruz afectan al turismo

Luis Navarro Arteaga/ Veracruzanos.info

Poza Rica,Ver.- Regresan turistas a sus lugares de origen. Quienes habían llegado a la zona norte del estado de Veracruz para pasar sus vacaciones de verano debido a las lluvias que se han registrado en la última semana reconoce el delegado de turismo del estado para esta región, Eduardo Ramírez Ortiz.

Refiere que los principales destinos de la zona siguen siendo Tuxpan, para el turismo de Sol y Playa y Papantla, para el cultural, sin embargo reconoció que las lluvias han afectado a ambos segmentos.

Indica que estas son actividades abiertas y que siempre se ven amenazadas por las variaciones en el clima, refiere que en verano no es común que los turistas se aventuren a esta región precisamente por que llueve mucho.

El delegado de turismo refiere que hay otras temporadas con mayor afluencia turística y que esas son las que se deben aprovechar para proyectar a la zona como un destino atractivo porque cuenta con dos de los más importantes segmentos: Cultural y Sol y playa.

En relación con la filmación de películas en la región rechazó que pudieran ser una gran publicidad para Tuxpan o Cazones donde se va a rodar la cinta Canon, porque siempre es mejor la difusión de boca en boca, pero reconoció que sí habrá una derrama económica importante sobre todo en lo que se refiere a trabajos temporales.
En Torreón arreglan paseo turístico, pero olvidan el camino

Diana González / El Siglo de Torreón

Desde el 2008 la Federación incluyó en su presupuesto de Egresos recursos por más de 8 millones de pesos para el equipamiento de las Grutas, pero la carretera de acceso correría por cuenta del Gobierno del Estado y de los ayuntamientos de Lerdo y Mapimí.

El proyecto del complejo turístico incluye oficinas de informes, caseta de vigilancia, estacionamiento, área de comida, sanitarios, locales comerciales y rehabilitación del alumbrado interno de las Grutas además de áreas para deportes extremos.

No obstante, para llegar a las Grutas -según informó el Gobierno del Estado - el camino más viable es tomar la carretera federal 49 hasta Bermejillo, desviarse por Mapimí, continuar por un camino vecinal hasta Vicente Suárez y tomar un camino de terracería para arribar tras una hora y media de camino. Lo anterior aun cuando las Grutas están en Lerdo pero el camino desde este municipio es casi intransitable.

La carretera a Vicente Suárez -que conduce a las Grutas- promovida en el V Informe de Gobierno no fue concluida en su totalidad.

Desde Lerdo falta pavimento en 8.8 kilómetros para unir Vicente Suárez con las Grutas y por Mapimí falta pavimentar otros 6 kilómetros.

Turístico 

Las Grutas están en la Sierra del Rosario en Lerdo. 

El recorrido de esta cavidad natural consta de 500 metros en 4 niveles donde están presentes variadas formaciones de estalactitas y estalagmitas; en el sitio la disolución de sales ha creado figuras como las denominadas: "chimeneas", "los novios", "castillos", entre otras.
Repercute en Quintana Roo lo que pasa en el norte 

Gabriel Parra/El Sol de México

La inseguridad que se vive en todo el país y en los estados norteños, ha lastimado al turismo que debiera llegar a Quintana Roo. Los mexicanos de alto poder adquisitivo de Nuevo León, Chihuahua y Coahuila, entre otros estados, han dejando de venir, lo que obliga a los empresarios de turismo a bajar costos y tarifas.

El subsecretario de Promoción Turística de la Secretaría de Turismo, Darío Flota Ocampo, informa que hay "adecuación de precios", pero que no es un abaratamiento de este destino, sino una "estrategia" para aprovechar al turismo que gasta menos que los norteños. "Se han hecho promociones para traer a nacionales, en un ambiente tan difícil lo importante es tener los negocios trabajando y garantizar que estén abiertos. Creo que especialmente para el turismo nacional, no hablamos de un abaratamiento, sino de circunstancias comerciales", afirma.

No se acaba de aclarar un oscuro episodio que dio a conocer la prensa local hace tiempo que en un conocido restaurante en donde el titular de la Oficina de Visitantes y Convenciones, Jesús Almaguer Salazar, fue amenazado a punta de pistola. Ocurrió al final del año 2009, cuando el funcionario llegó al lujoso establecimiento y fue levantado de la mesa y sacado del establecimiento en forma ignominiosa. El episodio es atribuido a una pandilla criminal. 

Ochenta y siete bodas de turistas nacionales y extranjeros llevó a cabo durante el primer semestre del presente año la Oficialía Uno del Registro Civil de Isla Mujeres, lo que representa un importante incremento de matrimonios que se celebraron en el municipio.

El incremento en las solicitudes para contraer nupcias es principalmente gracias a la promoción de los paquetes que ofrecen algunos hoteles como Privilege Aluxes y Excellence, entre otros, a fin de aumentar sus niveles de ocupación; los novios eligen los meses de abril, noviembre y diciembre para contraer nupcias, por lo que durante ese periodo también se incentiva el flujo de visitantes al destino. El sector hotelero, en coordinación con el ayuntamiento, busca estrategias que permitan aumentar el número de bodas de turistas nacionales y extranjeros, ya que es un segmento que deja una importante derrama económica al destino.

Valentin Imperial Maya, un resort sólo para adultos en la Riviera Maya, amplió su oferta reservable en línea con un sistema que permite servicios adicionales y funciones previamente disponibles sólo en el complejo hotelero antes que los huéspedes lleguen a la propiedad. Uno de esos extra es paquete gourmet, que cuenta con vino seleccionado, cenas en tres de los restaurantes de especialidades de Valentin Imperial Maya (una cena por noche). Los comensales disfrutan una degustación de tequila y reciben una botella de cortesía. El precio para el paquete de gourmet es 299 dólares por pareja. Otro ejemplo es el paquete de estancia romántica, en la que se sirve una cena de cinco platos en la playa junto con una selección de vino de la casa. Después de la cena, los invitados vuelven a su habitación donde una botella de champaña y fresas junto con un jacuzzi lleno de pétalos les aguardan. 

También disponible a través del Rincón de Concierge es el paquete de privilegios de Valentin y la transportación del aeropuerto de ida y vuelta. Sin embargo, el servicio ha tenido resultados mixtos. Algunos comentarios: El 21 de julio, 2010: "No hay ninguna sección de aire acondicionado para el desayuno. La comida estaba en el aire acondicionado, pero uno tenía que sentarse fuera. No un buen punto de venta para muchos clientes" . Otro: "Acabo de regresar de 5 días en la Maya de Valentin, y es un lugar que nunca deseo visitar de nuevo. Hay demasiados otros resorts en México que son mejores. Fue una de pesadilla desde el principio. No querían aceptar la tarifa que el agente de viajes habían ofrecido y del que tuve una copia impresa del correo electrónico. El resort es enorme y muy amplio, pero no hay carros o scooters disponibles para aquellos que tienen cualquier impedimento. Hay numerosos restaurantes, pero sólo dos están abiertos durante el día. Y que el cielo te ayude si no funciona la llave de tarjeta, lo que a menudo pasó. Hay internet en las habitaciones, pero no inalámbrico. El único punto bueno fue el del personal de limpieza". Prietitos en el arroz.
Se Certifican 80 Taxistas  en el segundo Diplomado de Calidad Turística de Cancún 2010.

Comunicado

Cancún, Q. Roo. En el marco de una muy formal y emotiva ceremonia se llevó a cabo anoche en el Auditorio de la Universidad Tecnológica de Cancún la entrega de Diplomas y Certificados a 80 profesionales del volante que concluyeron, luego de siete meses un Diplomado de 100 horas dedicado exclusivamente a la formación de Taxistas con Calidad Turística.

El Diplomado, impartido en las magníficas instalaciones de la Universidad Tecnológica, diseñado y coordinado por Acti Consultores en Turismo, quizá la firma más especializada en México en Capacitación Turística desde hace más de quince años, constó de 6 Módulos; Calidad en el servicio turístico y gestión de las emociones, conocimientos del destino con la participación de la OVC (Oficina de Visitantes y Convenciones); cultura maya, técnicas de manejo a la defensiva, 40 horas de Inglés Turístico básico y Conciencia Medioambiental.

Cabe destacar que entre los graduados, algunos de ellos se certificaron en el idioma Francés, por lo que recibieron reconocimiento especial.

El acto estuvo presidido por el Ing. Darío Flota, Subsecretario de Turismo del Estado de Quintana Roo, y contó con la presencia de la Rectora de la UT, Maestra Leslie Hendricks Rubio, del Rector de la UT de la Riviera Maya, además de empresarios, patrocinadores, académicos y medios de comunicación. 

En los discursos los oradores se refirieron a la competitividad de Cancún y la Riviera Maya y la gran apuesta que se ha hecho por la calidad en estos destinos, lo que los pone a la vanguardia y sin duda en el liderazgo en Latinoamérica, por lo que esta certificación para el gremio de los taxistas es fundamental en esta permanente búsqueda por la calidad.

Sergio González Rubiera, Director General de Acti Consultores y Coordinador Académico del Programa, agradeció efusivamente a los  grupos empresariales que han apoyado a esta causa, como el Grupo Xcaret, Luxury Avenue, Rolandi, Grupo Regio, y la Asociación de Hoteles, entre otros y destacó la enorme colaboración y compromiso del Sindicato de Taxistas de Cancún, así como de las Universidades que se han sumado a la causa.

La Rectora, de la UT, pronunció un sentido discurso en el que resaltaba la satisfacción y emoción de ver a personas mayores en las aulas e instalaciones de la Universidad y los exhortó a seguirse superando. 

El Líder de los taxistas, Manolo, se dijo orgulloso de sus compañeros y de ser el único sindicato en el País, en haber alcanzado una certificación de este tipo.

Por su parte el Subsecretario de Turismo, en Representación de la Secretaria Sara Latife Ruiz Chávez, felicitó calurosamente a los taxistas, a sus familias y a los organizadores por este esfuerzo y se sumó a los reconocimientos en el sentido del orgullo que se siente de ver a estos adultos compartir las aulas con los jóvenes. 

Ha iniciado ya el mismo Programa en la Riviera Maya, con la activa participación del Sindicato de Taxistas Lázaro Cárdenas del Río de Playa del Carmen y en el que se cuenta ya con 200 entusiastas operadores asistiendo al Diplomado que se imparte en las instalaciones de la UT Riviera Maya.

En Cancún arrancará el próximo 7 de septiembre la tercera generación de este Programa único en México.
Aumenta 20% afluencia de pasajeros en el aeropuerto de guadalajara

Cristina Elizabeth Díaz/Milenio

Guadalajara.- Durante las dos primeras semanas de las vacaciones de verano, la afluencia de pasajeros en el aeropuerto internacional de Guadalajara se ha incrementado en un 20 por ciento en comparación con un día normal de operaciones, dio a conocer el director de relaciones públicas del Grupo Aeroportuario del Pacífico, Miguel Aliaga Gargollo.

“Normalmente en el aeropuerto recibimos cerca de 17 mil pasajeros por día, pero en las temporadas de vacaciones de verano, decembrinas o las de Semana Santa y Pascua la actividad se incrementa entre un 20 y 25 por ciento y en esta ocasión no es la excepción”, precisó.

Añadió que en las próximas semanas se espera una mayor actividad en el movimiento de pasajeros con mayores frecuencias y vuelos más saturados, para lo cual personal del GAP que administra la terminal aérea está preparada para recibirlos.

Precisó que durante la primera mitad de este año, el tráfico de pasajeros se incrementó en un seis por ciento en comparación con el mismo periodo del año pasado cuando se registró una caída del 15 por ciento, lo que significa que todavía no se recuperan los niveles del 2008 y mucho menos del 2007 que ha sido un año récord.

INF. TURÍS. INTERNACIONAL

Turismo Caribeño, de terapia colonial a inexcusable destino mundial        

Sinay Céspedes Moreno/Prensa Latina
La Habana.- Las paradisíacas islas del Caribe constituyen una opción inigualable cuando de descanso y disfrute de belleza natural se trata, y al mismo tiempo son columna importante para el desarrollo económico regional.

Según el Consejo Mundial de Viaje y Turismo, esta empresa representa actualmente el 12.9 por ciento del Producto Interno Bruto (PIB) en los estados del área. Sin embargo, muchos desconocen sus orígenes en las Antillas.

De centro terapéutico a lugar de esparcimiento 

Documentos históricos indican que la llamada "Industria del Ocio" comenzó en la zona en el siglo XVIII con la construcción del Hotel Bath, en la isla de Nevis.

La instalación, que data de 1778, aparece registrada como la primera de ese tipo en el área y fue construida con fines terapéuticos. El uso de las playas para la diversión era entonces escaso.

Entrado el siglo XIX, comenzaron a utilizarse algunos espacios cercanos al mar, en otras islas, a fin de edificar inmuebles, fundamentalmente para mejorar la salud. La temporada preferida era el invierno.

Curiosamente, a cada territorio acudían solamente visitantes de sus metrópolis.

Los holandeses disponían de Curazao y los franceses de Martinica, mientras los británicos, con más colonias, se alojaban mayormente en Nevis, Barbados y Jamaica.

A finales de esa centuria se expandió el turismo desde Estados Unidos (EEUU), y Cuba y Bahamas fueron incorporadas como destino por su cercanía a la costa de La Florida.

El desarrollo de la aviación comercial trajo consigo el florecimiento de la "Industria sin chimeneas" y de los vuelos directos, lo cual despertó un mayor interés en el área por parte cadenas hoteleras y agencias tour operadoras.

Desde la década de 1950, el movimiento en el Caribe comenzó a cobrar auge. Al alcanzar la independencia, algunos gobiernos descubrieron en el turismo una importante fuente de ingresos.

Hoy, enfocados en mantener estabilidad en el sector, sus directivos priorizan la ejecución de planes para renovar constantemente la imagen como centro de relajación y vacaciones de millones de personas, fundamentalmente provenientes de Estados Unidos y Europa.

Turismo en el Caribe hoy 

Ni siquiera la temporada de huracanes, de junio a noviembre, impide que esos meses las familias desafíen a la naturaleza para disfrutar las bondades de esos territorios, donde habitan alrededor de 16 millones de personas.

Muchas son también las parejas que entre numerosas opciones escogen alguna playa caribeña para unirse formalmente en bodas catalogadas como incomparables.

Gracias a la hermosura natural de la región y la labor de los gobiernos para garantizar la infraestructura hotelera y gastronómica necesaria, el turismo se convirtió en la principal fuente de ingresos zonal.

Con la entrada del siglo XXI, la industria logró imponerse a pesar de altibajos y períodos críticos como ocurrió a finales de 2001, cuando centenares de viajeros atemorizados por los atentados aéreos ocurridos en EEUU, prefirieron quedarse en sus hogares a subir a un avión o barco por temor a ser blanco de ataques terroristas.

También la actual crisis financiera global ocasionó estragos en el sector, que luego de un 2009 un poco contraído en el primer trimestre, comenzó a experimentar avances, sostenidos este año.

Datos oficiales de la Organización Caribeña de Turismo confirman que en los primeros meses de 2010, el arribo de turistas a la región aumentó en un 4,5 por ciento.

Asimismo destacan que Jamaica fue la isla más visitada con un crecimiento de un 10 por ciento con respecto al primer semestre de 2009.

Y es que el Caribe tiene todo lo que se necesita para el ocio, el descanso y la aventura, desde lugares para practicar deportes, rincones románticos a espacios solitarios.

La explotación de modalidades como el turismo de Crucero han resultado iniciativas nada despreciables y alternativas para quien busca solo un paseo por el área, al tiempo que garantiza ganancias para los territorios incluidos en el recorrido.

De acuerdo con los registros, después de estancarse el año pasado, las llegadas por vía marítima aumentaron también en un 4,5 por ciento, con pronósticos favorables para el segundo semestre, debido a la alta demanda.

Similares incrementos se reportaron en el primer cuatrimestre de 2010 en cuanto a ocupación habitacional y consumo durante el hospedaje.

¿Qué facilitó el fortalecimiento de la industria pese a la contracción financiera global? Simple, en el Caribe, hay para todos los gustos y necesidades.

Dicen los expertos, que para ejecutar actividades náuticas o de submarinismo, Aruba, Cuba y Jamaica son los mejores destinos, mientras Islas Turcas y Caicos, Santa Lucía, Anguila e Islas Caimán, son perfectas para la privacidad.

También está el controvertido turismo ecológico o de naturaleza, que ha tomado auge en los últimos tiempos y propicia la interacción de visitantes con poblaciones locales y el ecosistema en su estado virgen.

En teoría, implica beneficios desde el punto de vista económico y de desarrollo para las comunidades involucradas, sin embargo, no son pocos los que lo consideran nocivo para la naturaleza y las tradiciones ancestrales.

Quienes critican alegan daños ocasionados por los visitantes a la flora y la fauna, alteración de hábitos alimenticios en animales para provocar su cercanía, restricciones en actividades tradicionales de las poblaciones, debido a las llamadas áreas protegidas y contaminación ambiental.

Retos actuales 

El mayor desafío de la empresa hoy es hacer frente a la crisis financiera global, que ha impedido la expansión del sector y afectado la aviación.

Ante el reto, expertos del área proponen desarrollar el turismo de multidestino a fin de proporcionar múltiples beneficios, pues coinciden con el ministro jamaicano de turismo Edmund Bartlett en que: "cada isla ofrece una experiencia única".

La idea general, presentada en la reciente XXI Conferencia de Jefes de Gobierno de la Comunidad Caribeña (CARICOM), es fomentar el disfrute a través de la oportunidad de desplazarse a diversos destinos en la región y experimentar las diferencias culturales de cada territorio.

Jamaica: Índice de repetición de turistas llega al 52 por ciento, según las autoridades

Caribbean News

Jamaica. La oferta turística de esta nación genera un índice de repetición de 52% en sus visitantes, “el más alto del Caribe y quizá del mundo”, declaró esta semana el ministro de Turismo, Edmund Bartlett, que destacó la importancia de la calidad del servicio en ese logro y también subrayó el valor del liderazgo en los negocios “para mantener motivados a los empleados aún en tiempos de crisis”.

Durante una intervención ante representantes del sector privado en el Jamaica Pegasus Hotel, Bartlett dijo que ha dedicado parte de su tiempo a visitar los hoteles de la isla, donde constató que “uno de cada dos ha visitado Jamaica en una ocasión anterior, y en varios casos hasta varias veces”.

El funcionario hizo referencia a una reciente encuesta de American Express, según la cual el 60% del valor de la experiencia de un destino corresponde al servicio. Además, el 75% de los consultados señaló que es la calidad de los servicios, y no los precios, lo que más pesa a la hora de escoger un destino turístico.

Al respecto, el ministro jamaicano de Turismo afirmó que el servicio a los clientes debe estar motivado por un liderazgo inspirado dentro de la organización. “Sólo el liderazgo puede asegurar que aun en tiempos de recesión económica el empleado esté motivado para trabajar más allá de las meras consideraciones salariales”, indicó.

Al abordar el tema de los disturbios en West Kingston a fines de mayo, y la violencia en términos generales, Bartlett especificó que “según las estadísticas, menos del 1% de los crímenes cometidos en el país caribeño afectan a turistas”.

No obstante, acotó que el crimen y la violencia deben ser erradicados si Jamaica aspira a realmente ofrecer el producto de calidad que el mercado busca. “Podemos doblar el número de visitantes rápidamente, y duplicar también el gasto, aún bajo. Podemos, además, aumentar la contribución extranjera dentro del turismo de 1.900 millones de dólares actualmente a 3.500 millones si logramos un país más seguro y el mercado así lo percibe”, concluyó.

19 decesos acaban con la Love Parade

Ana Bego/La Razón

La del sábado fue la última Love Parade que se celebró. Los organizadores de la megafiesta de música electrónica más popular del mundo anunciaron ayer que tras la tragedia que le costó la vida a 19 personas y lesiones a 342 más, el festival alemán llegó a su fin.

“No hay palabras para describir el horror... después de lo que pasó no habrá nunca más una Love Parade, dijo en una rueda de prensa Rainer Schaller, el organizador de la celebración que desde 1989 se ha llevado exitosamente al aire libre.

El lamentable suceso tuvo lugar la tarde del sábado 24 de julio en Duisburg cuando se desató el pánico entre los más de 1.4 millones de espectadores que asistieron a la antigua estación de mercancías Güter, recinto cuya capacidad es solamente para 230 mil visitantes.

El caos inició en el túnel de acceso, paso subterráneo de unos 10 metros de ancho, el cual fue insuficiente para el paso a la multitud, que comenzó a sofocarse y perder el control al intentar trepar por una escalera.

La Policía cerró la salida del acceso que desembocaba en el festival luego de que la estación se atestara alrededor de las 17:00 horas indicando a los asistentes, por medio de altavoces, caminar en dirección opuesta, pero la entrada al túnel no fue cerrada y la gente se siguió acumulando. El escenario: desesperación y personas amontonándose unas encima de otras tratando de escapar.

Las autoridades no evacuaron el lugar por temor a que eso causara más confusión y muchas personas en la fiesta continuaron bailando sin enterarse de nada.

En medio del desconcierto, la canciller alemana, Angela Merkel, se declaró “consternada” por la tragedia y exigió una “investigación exhaustiva” y que se tomen medidas para que algo así no vuelva a repetirse. La fiscalía alemana abrió ya una investigación por homicidio imprudente.

La Love Parade fue creada en 1989, poco antes de la caída del Muro de Berlín. Amor, y tolerancia fueron los estandartes que vieron surgir hace dos décadas a la fiesta que marcó el nacimiento de la era de la cultura rave y donde han tocado los más grandes djs como el Dios del trance alemán Paul van Dyk, el holandés DJ Tiësto y el canadiense Carl Craig.

La Torre Eiffel se centrará más en la calidad que en elevar el ya alto número de visitantes

Caribbean News (AFP)

Francia. Visitada por unos siete millones de personas al año como promedio en los últimos tiempos, la Torre Eiffel, en lugar de buscar elevar esa ya muy alta cifra, trabajará por la calidad de la atención y por ofrecer más contenidos a los turistas mediante la incorporación de tecnologías como el iPad y aplicaciones para el iPhone.

"Ahora tenemos otra ambición, decir 'no queremos ir a los 7, 8, 9 ó 10 millones de visitantes'. Queremos trabajar más en pos de la calidad", explicó Jean-Bernard Bros, presidente de la empresa que explota la Torre Eiffel (Sete) y adjunto del alcalde de París, encargado del turismo.

Según Bros, superar los 7 millones se volvería "incómodo" para el monumento, "que trabajaría demasiado"; para los equipos y el personal, sometidos "a demasiada presión", y para los visitantes.

En el período estival (temporada alta), la Dama de Hierro de la capital francesa está recibiendo hasta 32.000 personas por día. Una multitud que no parece molestar mucho a los turistas, que hacen largas colas al pie de la más famosa torre metálica del mundo.

"He venido ya varias veces, y siempre hay colas, pero vale la pena esperar", dice Elizabeth Sahmm, que viene del estado norteamericano de Virginia y considera la información "muy eficaz" y el sitio web de la Torre Eiffel "muy interesante" para sus estudiantes.

Una pareja de Nimes, Francia, sentada en un banco cerca de la puerta de entrada, no ha tenido que hacer dos horas de cola para comprar sus billetes, pues aprovechó el nuevo sistema lanzado hace seis meses por Sete: reservar una franja horaria y comprar las entradas por adelantado.

"En tiempos de gran afluencia estamos al tope en cuanto a acogida. La gente está obligada a esperar en condiciones que no siempre son satisfactorias. Tras la primera cola, los visitantes esperan entre 30 y 45 minutos" para llegar a la cumbre, dice Nicolas Lefebvre, director general de Sete.

Gracias a las reservas en internet, "el 30% de los visitantes evita la fase de espera a la entrada a la Torre Eiffel", destacó.

"También hemos lanzado la comercialización, en prueba, de una guía multimedia que da información a los turistas sobre lo que ven", añadió. La guía es una tableta iPad, que se alquila en el piso segundo y da toda la información sobre la Torre y la historia de los monumentos parisinos que se ven desde las alturas. La Sete también trabaja en una aplicación para el iPhone, "con la que se podrá obtener información y comprar el boleto".

La Sete ha "ampliado en gran medida los servicios de información", que eran una de las debilidades del sitio, ya que recién en 2008 se instaló un quiosco digno de ese nombre al pie de la Torre, archivisitada desde su construcción, en 1889.

España espera más de 18 millones de turistas este verano

Caribbean News

España. Las autoridades prevén que durante este verano lleguen a los destinos turísticos del país ibérico unos 18,7 millones de turistas, 0,9% más que en igual etapa de 2009, informó la vicepresidenta primera del gobierno, María Teresa Fernández de la Vega, quien anunció la supresión de la Secretaría de estado de Turismo, que pasará a convertirse en la Secretaría General de Turismo y Comercio Interior, y abordó temas como las inversiones y la promoción.

Fernández de la Vega analizó el grado de ejecución de los acuerdos alcanzados en el Consejo de Ministros monográfico de turismo, el 24 de julio de 2009 en Palma de Mallorca, en el que se comprometieron inversiones por importe de más de 1.000 millones de euros a través de 38 actuaciones, implicando a un total de 12 ministerios.

La funcionaria destacó que se puso en marcha el Plan FuturE de renovación de infraestructuras turísticas sostenibles dotado con 500 millones de euros, de los que se adjudicaron 393 millones, en más de 1.400 operaciones, con una inversión inducida de 726 millones.

Este año se ha lanzado una nueva edición con 400 millones de euros, de los que se han consumido más de 315 millones, con una inversión cercana a los 630 millones de euros.

Además, recordó, en marzo pasado se lanzó la nueva campaña de publicidad internacional “I need Spain”, que llega a 40 países con un público objetivo de 400 millones de personas, que además del mensaje de sol y playa reciben detalles sobre turismo cultural, de naturaleza, gastronómico, de ciudad y deportivo, entre otras aristas.

También se abrió en diciembre la Oficina Exterior de Turismo en Cantón (las últimas cuatro oficinas se han abierto en la región asiática: Singapur, Beijing, Bombay y Cantón), y el Ejecutivo rebajó algunas tasas de navegación y tomó la decisión de congelar todas las tarifas aeroportuarias durante 2010, una medida que afectó a más de cuatro millones de pasajes y con un costo de 58 millones de euros para Aena.

En este sector, Fernández de la Vega indicó que también se acordó el uso flexible del espacio aéreo, abriendo nueve rutas a la navegación comercial que permitirán a las aerolíneas ahorrar 11,5 millones de euros en combustible al año, así como reducir las emisiones de CO2 en 27,5 millones de kilos y la distancia de vuelo en 1,17 millones de millas.

El Gobierno español aprueba 250 millones en ayudas para el sector turístico

Agencia EFE 

Madrid.- El Consejo de Ministros aprobó hoy ayudas por importe de 250 millones de euros para la mejora de las infraestructuras turísticas y la promoción internacional de España como destino turístico, con especial énfasis en el marketing deportivo como nueva estrategia.

En un comunicado, el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio informa de la renovación del Fondo Financiero del Estado para la Modernización de Infraestructuras Turísticas (FOMIT) con un importe de 200 millones para 2010.

Aunque la titularidad del fondo seguirá siendo estatal y la administración financiera correrá a cargo del Instituto de Crédito Oficial (ICO), serán las comunidades autónomas las que realicen la convocatoria, valoren los proyectos y resuelvan su concesión.

Las inversiones se limitarán a un máximo de seis millones y un mínimo de 300.000 euros por beneficiario y año para ayuntamientos o entidades dependientes de las mismas, en tanto que podrán llegar a 25 millones en el caso de los consorcios constituidos para realizar programas de recalificación de destinos turísticos maduros.

Las ayudas se concederán a un tipo de interés fijo del 0,50% y serán reembolsables en un plazo máximo de quince años, con un periodo de carencia de cinco años.

Por otra parte, el Consejo de Ministros aprobó la contratación del Plan de Medios de la Campaña Internacional de Promoción y Marketing Deportivo por un importe de 40,5 millones.

La campaña, que se realizará en 32 países de Europa, América, Asia y Oceanía, se desarrollará en medios impresos, televisión, radio, medios telemáticos, soportes publicitarios de eventos deportivos y medios de exterior.

Asimismo, el Consejo de Ministros ha tomado conocimiento de cuatro informes elaborados por la Secretaria de Estado de Turismo dirigidos a hacer balance de las principales políticas que se están llevando a cabo en el organismo.

Entre ellos, un informe que hace balance de las 38 medidas acordadas en el consejo monográfico de turismo del pasado 24 de julio de 2009, que concluye que todos los acuerdos se han cumplido o están en fase de ejecución.

Otro de los informes hace balance del programa piloto Turismo Senior Europa, puesto en marcha en 15 países europeos y que ha generado un impacto directo en la economía de la UE por valor de unos 29 millones de euros, de los que 22,5 millones corresponden al impacto en la economía española.

Esto significa que por cada euro invertido por la administración española se han recuperado 1,32 euros.

El programa, al que se acogieron Andalucía y Baleares, ha conseguido atraer a cerca de 44.000 turistas que han generado más de 350.000 pernoctaciones en establecimientos hoteleros y de los que el 87% nunca había estado en España.
El Gobierno español ahorrará dos millones de euros con su nueva remodelación

Agencia EFE
Madrid.- El Gobierno ha aprobado hoy la supresión de las Secretarías de Estado de Turismo y de Iberoamérica, además de dos secretarías generales y cuatro direcciones generales del Ministerio de Asuntos Exteriores, medidas que supondrán un ahorro de unos dos millones de euros.

La vicepresidenta primera del Gobierno, María Teresa Fernández de la Vega, ha informado hoy de estas medidas en la rueda de prensa posterior al Consejo de Ministros.

El Ejecutivo ha eliminado también la figura del alto representante para la presidencia española de la UE, que tenía rango de secretario de Estado, una vez concluido el semestre de mandato europeo.

Los nueve altos cargos suprimidos hoy se unen a los 33 eliminados a finales del pasado mes de abril.

Exteriores mantiene las Secretarías de Estado para la UE y la de Cooperación Internacional y funde las de Asuntos Exteriores e Iberoamérica, que tendrá esta denominación.

El Ministerio de Industria crea la secretaría general de Turismo y Comercio Interior, cuyo titular será el anterior secretario de Estado del ramo, Joan Mesquida.

La reestructuración, aprobada mediante Real Decreto, incide en el compromiso del Gobierno de racionalizar la estructura de la Administración General del Estado y del sector público empresarial con el fin de reducir los gatos de personal y de funcionamiento, sin perjuicio en la prestación de los servicios.

Superada la Presidencia rotatoria de la UE, el Ejecutivo acomete la reestructuración del Ministerio de Asuntos Exteriores para adaptarse al recién nacido Servicio Europeo de Acción Exterior.

Según recoge la referencia del Consejo de Ministros, los cambios en el Departamento que dirige Miguel Ángel Moratinos persiguen mejorar su eficacia y ganar en austeridad.

De la nueva Secretaría de Estado de Asuntos Exteriores e Iberoamérica, que recae en Juan Pablo de Laiglesia, dependerán las direcciones generales para el Mediterráneo, Magreb y Oriente Próximo; para América del Norte, Asia y Pacífico; para África; para Iberoamérica y de Asuntos Multilaterales.

Habrá otras dos Secretarías de Estado, para la UE y de Cooperación Internacional; y una Subsecretaría de Asuntos Exteriores y de Cooperación, de la que dependerán la Secretaría General Técnica y las direcciones generales de Servicio Exterior y de Asuntos Consulares y Migratorios.

En definitiva, desaparecen del organigrama dos Secretarías de Estado, dos Secretarías Generales y doce Direcciones Generales, bien por eliminación, o bien por cambio de denominación. Habrá trece direcciones a partir de ahora.

En lo que atañe al Ministerio de Industria, las razones que hay tras la remodelación, de acuerdo con la referencia del Consejo, son los intentos por reforzar la internacionalización de la economía española y la coordinación del turismo y del comercio interior, pues en los dos ámbitos las comunidades y los ayuntamientos tienen amplias competencias.

La desaparición de la Secretaría de Estado de Turismo no hay que entenderla, ha dicho De la Vega, como una "merma de la importancia del turismo en España".

Miguel Sebastián será titular de un Departamento que, tras la reestructuración, se organizará en una Secretaría de Estado de Comercio Exterior -cuyo titular será Alfredo Bonet- y en una Secretaría de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Información.

Hay que agregar una más: la Secretaría de Estado de Energía, que incluye la Dirección General de Política Energética y Minas.

Dos subsecretarías de Industria, Turismo y Comercio, de la que depende la Secretaría General Técnica, y una Secretaría General de Industria, con rango de subsecretaría, completan este organigrama.

Hay que añadir tres direcciones generales de Industria, de Pequeña y Mediana Empresa, y de Comercio Interior, así como la Secretaría General de Turismo y Comercio Interior -ésta con rango de subsecretaría-.

Otra de las reestructuraciones de calado del Gobierno afecta a la Agencia Española de Cooperación Internacional (AECI), en lo que el Gobierno busca un ahorro de más de 175.000 euros al año.

Así, bajo la denominación de "Dirección de Cooperación Bilateral", se refunden tres: Cooperación para América Latina y el Caribe; Cooperación para África, Asia y Europa Oriental; y la Oficina del Fondo de Cooperación para Agua y Saneamiento.

Surge un nuevo departamento, el de Cooperación con el Mediterráneo, Mundo Árabe y Asia, producto de la fusión de otros.

entrada de turistas extranjeros en España crece cerca de un 2% en junio

NEXOTUR.com

La recuperación de los principales mercados emisores, excepto de Reino Unido, provoca que España reciba un 1,7% más de turistas en junio. Por Comunidades, Canarias y Comunidad Valenciana muestran ascensos del 15,9% y 8%, mientras que Madrid es la que peor evoluciona, con un 5,4% menos.

España ha recibido 5,3 millones de turistas internacionales en junio, lo que supone un incremento del 1,7% respecto al mismo mes del ejercicio anterior, según la encuesta de Movimientos Turísticos en Fronteras (Frontur), que elabora el Instituto de Estudios Turísticos (IET). Se trata del segundo aumento consecutivo en la llegada de visitantes, después de que en mayo creciese un 1,1%.

Respecto a los mercados emisores, cabe destacar que los turistas procedentes de Alemania, Francia, Italia y Países Bajos han vuelto a recuperar el ritmo de crecimiento de antes del cierre del espacio aéreo. En junio, han llegado a España 973.000 alemanes, lo que representa un incremento del 1,7%. Por su parte, el mercado francés ha emitido un 5,7% más de viajeros, rozando las 700.000 personas.

Italia mantiene su comportamiento al alza y en junio ha sido el punto de origen de un 5,4% más de turistas, con un total de 300.000 viajeros. Entre los principales mercados, únicamente el británico ha mostrado una variación negativa, aunque atenúa su ritmo de caída. Reino Unido se mantiene como el primer emisor, con 1,4 millones de personas, un 6,5% menos que en el mismo mes del ejercicio anterior.

Madrid continúa perdiendo turistas

Por Comunidades de destino, Baleares y Cataluña encabezan el ranking con 1,3 millones de visitantes cada una, aunque mientras que las islas muestran una bajada del 0,6%, la segunda cierra el mes con un 2,9% más de viajeros. Andalucía, tercer destino nacional con 728.513 visitas experimenta una contracción del 0,4%, mientras que Canarias y Comunidad Valenciana presentan sendos ascensos del 15,9% y del 8%, respectivamente. Por último, la Comunidad de Madrid, que había protagonizado un espectacular crecimiento en 2009, recibe un 5,4% menos de turistas en junio.

Uno de los datos más sorprendentes es el significativo avance de la contratación de viajes combinados por los turistas internacionales. Aunque el porcentaje sigue siendo inferior en comparación con los visitantes que han optado por otra forma de organización, un 34,3% frente a un 65,5%, el número de entradas con un ‘paquete’ turístico se han incrementado un 10,6%.

Según las vías de acceso, de los más de cinco millones de turistas, el 79% se ha decantado por el avión, registrando una subida del 2,6%. Por su parte, la carretera ha sido la vía de entrada del 18% de los viajeros, un 2,5% menos que hace un año.

La oferta turística de Lisboa se puede conocer en tiempo real a través de Smartphones

Nortecastilla.es

VALLADOLID.- Pasear por Lisboa y obtener, en tiempo real, imágenes e informaciones de los principales monumentos de la ciudad, los restaurantes más interesantes, los mejores establecimientos para hacer compras o disfrutar de una divertida salida nocturna, es ahora mucho más fácil gracias a un aplicación para teléfonos móviles Smartphone, totalmente gratuita, disponible a través de Turismo de Lisboa. 

Su uso es tan sencillo como el hacer una fotografía. Así, el usuario puede elegir un punto concreto de la ciudad y conocer los datos de mayor interés para su visita, como por ejemplo la distancia entre dos lugares. Tomando como base la 'Realidad Aumentada', este nuevo servicio es el resultado de la colaboración entre Turismo de Lisboa y la empresa Innovagency, gracias a la cual, Lisboa vuelve a ser, una vez más, precursora a nivel nacional en términos de innovación en la oferta turística. 

Mediante de esta aplicación, que Innovagency ha adaptado a Lisboa dado su éxito internacional, el usuario de un iPhone o de cualquier otro terminal con sistema Android podrá disfrutar, sin ningún coste, de una visita personalizada y aún más interesante de la ciudad. 

Desde el alojamiento a los restaurantes, pasando por los puntos de interés cultural y paisajístico, entre otros, tan sólo es necesario que el usuario, mediante una referencia visual, elija la información que necesite, incluyendo un mapa de acceso a la zona. La información facilitada es en inglés. 

En lo que respecta a la 'Realidad Aumentada', se trata de uno de los dominios tecnológicos más innovadores y con más posibilidades de crecimiento en los próximos años. 

Para saber el funcionamiento de esta aplicación, basta con entrar en la web de Turismo de Lisboa, www.visitlisboa.com, donde encontrará toda la información, acceder a 'iPhone App Store' o 'Android Market', según el terminal móvil, y buscar 'Layar', Visit Lisboa.

Turismo para no volver vivo

Esther S. Sieteiglesias/LaRazón.es

Madrid.- Ya no se busca visitar países, sino «vivir experiencias». Aunque sean experiencias de altísimo riesgo. Hay un turismo que reta a las guerras, los secuestros, el terrorismo y el crimen

Cansado de su trabajo y, sobre todo, de sus compañeros, Jesús Albiol se va a ir de vacaciones en solitario. Aunque él no lo denomina «huida», el 1 de septiembre cogerá su moto y desde Madrid partirá hasta Senegal. No ve el momento de cumplir su sueño: disfrutar de una puesta de sol en el poblado de Iwol, una aldea perdida en las montañas de País Bassari. Para llegar hasta allí, deberá atravesar Marruecos y Mauritania. Aunque Albiol se ha puesto todas las vacunas que recomienda el Ministerio de Sanidad, no ha hecho caso a los consejos de Exteriores, gabinete que «recomienda no viajar por el momento a Mauritania salvo que sea imprescindible». Este catalán, de 37 años, no piensa que su vida corra peligro. «En Madrid me puede atropellar un coche o incluso caerme un rayo, y salgo todos los días a la calle. Claro que tendré precaución, pero no voy a cambiar mi rumbo», asegura Albiol, para quien el fin, justifica los medios. 

El ministerio de Asuntos Exteriores elabora una detallada lista para prevenir a los españoles de los peligros que se pueden encontrar en su destino. Según sus datos, cada vez son más los que se van de vacaciones a otros países, y no deben correr ningún riesgo. «Pedimos que se registren para tenerlos localizados, además les mandamos información relevante y si ha optado por uno de los destinos no recomendados, le recordamos la situación en el país y enviamos alertas», explica Meritxell Parayre, de la unidad de emergencia consular. La lista se actualiza, al menos cada seis meses, «hasta de países tranquilos como Francia, la embajada nos tiene que enviar las últimas informaciones». 

En el ministerio saben «que cualquier atentado es imprevisible» y que no pueden obligar a nadie a quedarse, pero sí que comunican cuando acaba de producirse un golpe de Estado o conviene esperar a que terminen un proceso electoral. «Hay países a los que la gente tiene claro que no se debe ir, como Irak o Afganistán, pero en otros, que no son tan mediáticos, conviene hacer ciertas recomendaciones». Y recuerda que muchas veces un país, como estado soberano, tiene su propia legislación y hay ciertas conductas que no se permiten. «Solemos pedir que se siga el patrón de comportamiento, y en la medida de lo posible adaptarse». De hecho, en naciones como Arabia Saudí no rezar a la hora estipulada te puede llevar al calabozo. En otras, coger una bandera de una farola se salda (como comprobaron tres españoles en Letonia) con 15 días de prisión. Pese a todo, en el ministerio cada vez tienen a más viajeros registrados. «Es difícil controlar a todos los compatriotas, pero tenemos que evitar cualquier tragedia o susto», comenta Parayre. Por eso, también detallan los barrios conflictivos y con grandes niveles de homicidios y delincuencia de muchas de las grandes ciudades del mundo.

Violencia inesperada

En algunos lugares se reacciona distinto ante ciertas situaciones. Los parámetros son otros. En Jamaica, Cristina Fioretti, de 28 años, cogió con tres amigos un taxi en la turística zona de Negril. El conductor recibió una llamada y cambió inesperadamente de rumbo. Llegó a una casa, se bajó del vehículo y comenzó a discutir con una mujer por su hija. Salieron dos hombres y el taxista fue al maletero a por un machete. Tras encararse con ellos, volvió al taxi y éstos comenzaron a tirar piedras al coche. «Rompieron la luna, dio marcha atrás, nos devolvió al lugar donde nos recogió y por supuesto que le pagamos la carrera», cuenta Fioretti.

«El viajero medio español es bastante temeroso de situaciones potencialmente peligrosas. Quienes se inclinan por destinos con “alto riesgo”, o desaconsejados, es claramente el viajero que va por libre, el aventurero por naturaleza y, en general, muy experimentado», explica Victoria Rodríguez, una bloguera y twittera especializada en turismo. «Viajeros de otras nacionalidades se animan más a ser los primeros en pisar una tierra en conflicto o a asomarse a destinos poco recomendados. En este grupo podrían estar los franceses y alemanes. Pero sin generalizar, claro está», reconoce Rodríguez, quien aparte de escribir en www. elproximoviaje.com coordina el blog más leído en español sobre destinos turísticos: www.diariodelviajero.com. «Hay unos cuantos españoles aventureros por ahí, abriendo caminos o jugándose la vida. Para ellos, el ansia de aventura, la curiosidad llevada al límite, el afán de pisar suelos resbaladizos es parte de la emoción, de esa adrenalina que le lleva a recorrer mundo».

Rodríguez tiene razón, según datos de la OMT, España está al 24 por ciento de desarrollo de este tipo de viajes respecto al resto de Europa. «Es decir que tenemos que hacer un 400 por ciento más de viajes para estar a la altura de Francia e Italia», reconoce Francisco Ballaguer, Director General de Nuba, una exclusiva agencia de viajes dedicada a cumplir los sueños de sus clientes. «Comenzamos hace sólo 16 años y somos pioneros en este sector», afirma Ballaguer. En Nuba pueden organizar una cena privada en un templo de Bagan, en Myanmar, país con muchas zonas a evitar en la lista de Exteriores por los «enfrentamientos entre guerrillas y el Ejército gubernamental». «No podemos correr riesgos, ni físicos ni de planificación», explica el director general de Nuba, quien tras sus diversos viajes a la zona reconoce que en Myanmar todo el mundo es súper pacífico. «Lo que Nuba no se puede permitir es hacer perder el tiempo a nuestros clientes». A  Tailandia también siguieron viajando, pese a las recomendaciones por las últimas revueltas, «era un riesgo asumible hasta que el problema afectó a los aeropuertos, entonces les ofrecimos otros destinos».

Nuba trabaja directamente con corresponsales en los destinos. «El de Mauritania nos informó, antes de los secuestros, de que la cosa se estaba poniendo rara, y aunque él se quedó sin trabajo, dejamos de ir». Sin embargo, para Ballaguer hay destinos en los que se exageran las restricciones. Algo con lo que coincide José Luis Angulo, un experimentado viajero y director comercial de El club Marco Polo: «Las generalizaciones son muy malas, se dice que no se visite India, por ejemplo, y tanto en EE UU, como en Reino Unido y Japón, aconsejan no venir a España porque hay terrorismo, atentados y un grupo independentista, y ésa no es nuestra realidad». Para Angulo, su máxima para no meterse en líos es «donde fueres haz lo que vieres»; para Ballaguer «sólo un viaje mal organizado es un viaje de riesgo». 

En esto Álvaro Sanz da fe. De interraíl en la primera quincena de julio con sus amigos, llegaron a Zagreb desde Venecia. Croacia está en el listado de Exteriores, pero porque hay zonas fronterizas en las que hay minas todavía no sin desactivar. Lo que no pensaron estos cinco madrileños de 21 años es toparse con la mafia croata. «Decíamos el nombre del hostal para que nos indicaran y algunos se escondían, otros gritaban “no, no, no”, y muchos nos recomendaban buscar otro alojamiento. Una vez encontrado, algo parecido a un hostal, preguntamos si se trataba de una encerrona, nos reconocieron que sí y que en una hora vendría “Big Boss” a explicárnoslo. Obviamente no cancelamos la ‘‘reserva’’ y nos fuimos rápidamente a la otra punta de la ciudad. Todo quedó en llamadas constantes del «capo» intentando localizarnos», recuerda Sanz, recién aterrizado.

Ballaguer metería a Sanz en el tipo de viajeros que son «coleccionistas y quieren ir poniendo chinchetas de colores en un mapamundi». Después, «se evoluciona y el viaje se relaciona con un premio al trabajo duro». Pero no sólo las listas de Exteriores hacen mella en los turistas. Los medios de comunicación, muchas veces, alarman en exceso. El caso más descriptivo es el de Yemen. En 2007, siete turistas españoles y sus guías murieron en un atentado terrorista en Mareb. Mahmud Ahmed, intérprete, perdió a un compañero de trabajo y para él se terminó una era. «Ya no vienen españoles. Mientras que alemanes, italianos y estadounidenses siguen aterrizando, los viajeros españoles ya no se ven, y era un turismo muy querido». Por mucho que hagan los yemeníes y sus autoridades por promocionar su precioso país y comprobada hospitalidad, la relación con Al Qaida y el recuerdo de esa bomba tiran por la borda sus esfuerzos por recuperar al viajero español. Y eso que en Yemen no sólo se disfruta de la arquitectura, sino que se viven experiencias como coger un kalashnikov o ser invitado a degustar una cabra asada en una remota montaña de Socotra. 

«Las nuevas tendencias de marketing turístico van encaminadas a vender situaciones que dejen una huella vital en el viajero. Los operadores tradicionales están adaptándose y los destinos lo han comprendido. Ya no te venden un hotel o una playa, sino que te prometen que podrás vivirlo desde dentro, ser protagonista de tu propia experiencia de viaje. Y la llamada web 2.0, lo hace todavía más fácil», dice Rodríguez.

«Mapas en blanco»

En el siglo XIX, en plena época victoriana, las élites europeas se dedicaron a viajar a lugares todavía inexplorados, países con «el mapa en blanco». «El padre de Charles Darwin le metió en el ‘‘Beagle’’ y partieron hacia una zona sin cartografiar. No es más que la historia del hombre, que es curioso por naturaleza. Y cuánto más sabe más quiere conocer, y cuanto más conoce más se da cuenta de lo poco que sabe», describe Ballaguer. Por ello, su agencia nunca se quedará sin destinos, porque surgirán nuevas experiencias y clientes a los que les apetecerán probar sensaciones sólo recreables en el terreno original. «Todos tenemos una cosa maravillosa llamada curiosidad y el turismo es una manera natural de conectar a hombres con hombres». Sólo así, se puede entender a Albiol, para quien África está totalmente en blanco y para quien sus diez meses de estrés sólo se verán recompensados cuando pise Iwol, y rodeado por algunos bedic, el sol se esconda en el horizonte.

No visitar, bajo ningún concepto 

El Ministerio de Asuntos Exteriores actualiza constantemente la lista de países a los que se debe evitar viajar, ya sea por conflictos armados o por la elevada inestabilidad política y social.

-  Mauritania

-  Guinea Bissau

-  Guinea

-  Liberia

-  Costa de Marfil

-  Nigeria

-  Congo

-  Comoras

-  Burundi

-  RD Congo

-  Chad

-  Sudán

-  Somalia

-  Irak

-  Arabia Saudí

-  Yemen

-  Palestina    

-  Irán

-  Afganistán

-  Pakistán

-  Sri Lanka

-  Kirguizistán

-  Tailandia

-  Papúa N. Guinea

Virgin muestra su nave turística espacial
La Vanguardia

La empresa de turismo espacial Virgin Galactic ha ofrecido imágenes de la primera prueba de vuelo con dos tripulantes de la nave WhiteKnight2 con el cohete SpaceShipTwo unido a ella, realizada el pasado 15 de julio sobre el desierto de Mojave en California. La nave espacial, prevista para seis pasajeros, será elevada hasta una altura de unos 15.000 metros, donde será lanzada hasta alcanzar los 70.000 pies (21.340 metros) donde la nave encenderá sus motores. El original y curioso sistema de vuelo con dos aviones simétricos ha sido diseñado por el legendario diseñador Burt Rutan.
ESTÁ USTED INFORMADO

QUE TENGA UN EXCELENTE DÍA
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